
Die besondere Stärke der 

regionalen Zeitungswerbung 

liegt in der Aktivierung zur 

Recherche am Point of Sale 

(Spitzenwert 26%).

STUDIE: ZEITUNGSFACETTEN 2017 

Regionale Tageszeitungen 

im Leser-Check

Teil 3: Werbung. Wahrnehmung. Wirkung.

STUDIENSTECKBRIEF

Online-Befragung: 6.026 Menschen zwischen 15 und 64 Jahren

Befragungszeitraum: Mitte März bis Anfang April 2017

Durchführung: Dentsu Aegis Network im Auftrag von Score Media

STARKE AKTIVIERUNG

Die Leser von regionalen 

Tageszeitungen nehmen die 

enthaltenen Anzeigen als 

glaubwürdig und zuver-

lässig wahr (42%).

HOHE AKZEPTANZ

ZEITUNGS
FACETTEN 2017

Beinahe jeder Zweite (47%) fühlt 

sich durch die Werbung 

in regionalen Tageszeitungen 

persönlich angesprochen.

LOKALE NÄHE

21% der Leser schauen sich 

Anzeigen in der regionalen 

Tageszeitung ganz bewusst 

an – so viele wie in keinem 

anderen Medium.

Anzeigen in der regionalen 

Tageszeitung werden als 

hilfreiche 

Informationsquelle – etwa 

zu Schlussverkäufen und 

Sonderangeboten – (61%) 

wahrgenommen.

HILFREICHE
INFORMATION

Die hohe Glaubwürdigkeit der 

regionalen Tageszeitung strahlt 

direkt auf darin beworbene 

Marken ab: 46% der Leser finden, 

dass es für ein Unternehmen 

spricht, in der regionalen 

Tageszeitung 

zu werben.
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