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Facts wanted! Die Bedeutung von validierten Fakten und unabhangigem Journalismus ist grofSer denn je
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SCORE MEDIA PULSE-CHECK

Bevolkerung beflirchtet mehrheitlich negative Auswirkungen
durch Wegfall von Faktenchecks in Deutschland

Die Verbreitung von Falsch- und Desinformationen wirde deutlich zunehmen.

Die Qualitat der Inhalte in den sozialen Medien wurde sich verschlechtern. 61

Die Glaubwidrdigkeit der Informationen in diesen sozialen Medien wirde
abnehmen.

Quelle: Score Media Pulse-Check Januar 2025

Frage Q5: ,,In Deutschland ist die Abschaffung dieser unabhangigen Faktenchecks bisher nicht geplant. Hypothetisch: Wenn Sie sich vorstellen, dass dies auch in Deutschland der
Fall ware. Welche Auswirkungen hatte die Abschaffung unabhangiger Faktenchecks in den sozialen Medien in Deutschland Ihrer Meinung nach. Bitte geben Sie uns lhre
Einschatzung zu folgenden Aussagen. Inwiefern stimmen Sie diesen zu?“?“ Top-2-Box auf Ser-Skala

Basis: Gesamt n=1.011, Alter: 16-34 Jahre n=267, 35-54 Jahre n=373, 55 Jahre und dlter n=371, mannlich n=486, weiblich n=525
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SCORE MEDIA PULSE-CHECK 3

Jede*r Zweite wirde es begriiRen, wenn Unternehmen bei Wegfall der
Faktenchecks weniger auf soziale Medien setzen
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32% 21% 5% 7%

B ja unbedingt B nein, tiberhaupt nicht
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lle: dia Pulse-Check SCORE MEDIA
Quelle: Score Media Pulse-Check Januar 2025 GROUP

Fragen Q6: ,Wirden Sie es begriiRen, wenn Unternehmen aufgrund des Wegfalls der unabhangigen Faktenchecks weniger in sozialen Medien werben?” / \
Basis: Gesamt n=1.011



SCORE MEDIA PULSE-CHECK 4

70% der Bevolkerung sehen Unternehmen in der Verantwortung,
Werbung in glaubwtrdigen Medien zu schalten
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B ja unbedingt B nein, tiberhaupt nicht

3% 4%

/\

lle: dia Pulse-Check SCORE MEDIA
Quelle: Score Media Pulse-Check Januar 2025 GROUP

Fragen Q7: ,Glauben Sie, dass Unternehmen mehr Verantwortung Gbernehmen sollten, indem sie sicherstellen, dass Werbung in glaubwrdigen Medien erscheint?” , :
Basis: Gesamt n=1.011
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Bei politscher Meinungsbildung Dominanz klassischer Medien

Lineares Fernsehen/TV (klassisches Fernsehprogramm tber ein TV-Gerat) 58%

Radio 52
Regionale Tageszeitungen (gedruckt, E-Paper, App/Website) 36
Fernsehen Uber Online-Videoportale / Mediatheken / Streamingdienste 32%
Uberregionale Tageszeitungen (gedruckt, E-Paper, App/Website) 29%
Wochenzeitungen (gedruckt, E-Paper, App/Website) z.B. die ZEIT, BILD am Sonntag 23%
Zeitschriften (gedruckt, E-Paper, App/Website) 22%
YouTube 20%

Kostenlose Wochenzeitungen/Anzeigenblatter 19%

III .
X

Instagram 15%
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lle: dia Pulse-Check 202 SCORE MEDIA
Quelle: Score Media Pulse-Check Januar 2025 GROUP

Frage Q8: ,In welchen Medien informieren Sie sich tber politische Themen?“ Top-2-Box auf 5er-Skala (sehr haufig, haufig) / \
Gesamt n=1.011
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Studien-Setup O

<o

Methode Quantitative Befragung im Online-Access-Panel
Befragungszeitraum 17.1.2025-23.1.2025
Zielgruppe Onliner 16+ (quotiert nach Geschlecht, Alter, Bildung, Berufstatigkeit, Familienstand, HH-Grol%e,

Stellung im Beruf, Einkommen, Regierungsbezirke)

Stichprobe Gesamtn=1.011
Studiendurchfihrung ZMG — Media Monitor Rapid
Panel Bilendi
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Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestatige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklarung: /\

e Unsere AGB score-media.de/agb SCORE MEDIA

www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung / S \
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