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SCORE MEDIA | ZEITUNGSFACETTEN 2025

Studiensteckbrief

Methode Reprasentative Online-Befragung

Befragungszeitraum 28.11.-20.12.2024

Zielgruppe Erwachsene 16-69 Jahre
Stichprobe n=5.503

Dienstleister Annalect

Zielsetzung Analyse von Nutzungstrends und

Nutzungsmotiven der regionalen
Tageszeitung in den einzelnen Medien
(Print, E-Paper, Online)

Bild: pexels
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Agenda

1 Nutzung der RTZ

2 Werbeakzeptanz in der RTZ

3 Newsletter

Bild: Unsplash
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RTZ mit gestiegener Relevanz fir
die Demokratie

Regionale Tageszeitungen...
RTZ Gesamt

geben meiner Stadt/Region eine 68%

stmme | o

liefern einen wertvollen Beitrag zur 63%

freien Meinungsbildung _ 64%

61% xx

I <>

sind unverzichtbar fur die Demokratie

beinhalten noch von Redakteurinnen
und Redakteuren - und nicht von 59%

einer Kl - geschriebene und _ 599

recherchierte Inhalte
2024 B 2025

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Wenn Sie an neutrale Berichterstattungen und den Beitrag zur Demokratie denken, welche Rolle spielt Ihrer
Meinung nach dabei die regionale Tageszeitung? Top-2-Box auf Ser-Skala

Basis: Mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt 2025 n=3.411, 2024 n=3.574, **sign. Unterschied zu 2024 (p<05)
Bild: Unsplash
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Nutzung der RTZ bleibt auf
hohem Niveau

Mind. wochentliche Nutzung

RTZ Gesamt 62%
Print 43%

E-Paper 32%

Online

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote lhrer regionalen Tageszeitung?
Basis: Gesamt n=5.503

Bild: Istock
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FUnfjahresvergleich: E-Paper verzeichnen das
starkste Wachstum

Mind. wochentliche Nutzung

-10%*

\ +6%*
+68%* "

39% 42%

47%

43%
32%

19%

2020 2020 2020

Print E-Paper Online

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2025.
Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote einer regionalen Tageszeitung?
Basis: Gesamt 2025 n=5.503, 2020 n=5.527, *Prozent-Verdnderung zu 2020
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63% der Paid Online-Nutzenden ist bewusst, dass
guter Journalismus auch online seinen Preis hat.

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Aus welchen Griinden bezahlen Sie fir die Online-Nutzung Ihrer regionalen Tageszeitung? Wie wichtig sind Ihnen die folgenden Aspekte? Top-2-Box auf 5er-Skala
Basis: Mind. monatliche Nutzung Paid Online n=1.105 = ]

Bild: Pexels
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Paid-User*innen nutzen Angebote haufiger

Nutzungshaufigkeit
mind. taglich
Print | /4 41%
E-Paper 44%
Online 15% 44%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

[/ mehrmals taglich

Frage: Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote lhrer regionalen Tageszeitung?

Basis: Mind. wochentliche Nutzung Print n=2.350; E-Paper n=1.763; Online n=2.303, Paid Online n=1.105; Gratis Online n=815

mind. taglich
Paid Online 48%
Gratis 37%
Online

I W mehrmals taglich I M taglich
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Hohe Multichannel-Nutzung
unter den Printabo-Leser*innen

Mind. wochentliche Parallelnutzung der Print-Abonnent*innen

Gratis Online . 9%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Fragen: In welcher Form erwerben Sie die gedruckte Ausgabe lhrer am haufigsten genutzten regionalen Tageszeitungen? |
Wie haufig nutzen Sie die folgenden Angebote Ihrer regionalen Tageszeitung?

Basis: Print-Abonnent*innen und mind. wochentliche Nutzung n=1.458 | Bild: Unsplash
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E-Paper wird hauptsachlich auf
dem Smartphone gelesen

Nutzung E-Paper nach Endgerat

68%

o)
e 48%
43%
24% 22%
7%
mm

Smartphone PC/ Laptop Tablet E-Reader

B Nutzung gesamt Hauptsachlich

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Fragen: Uber welches Gerat bzw. welche Gerate lesen Sie das bzw. die E-Paper Ihrer regionalen Tageszeitung(en)
allgemein?; Und welches nutzen Sie hauptséachlich?

Basis: Mind. monatliche Nutzung E-Paper n=1.763, Bild: Pexels
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Hohe Reichweiten durch gemeinsame Nutzung

E-Paper Abonnent*innen pro Login Paid-Online Abonnent*innen pro Login

g% % 8% 1%

13%

20% 39%

64% teilen mit
mind. 1 Person

61% teilen mit
mind. 1 Person

L 38%

34%

W Nutze nurich M 1 weitere Person M 2 weitere Personen W Nutze nurich M 1 weitere Person M 2 weitere Personen

3 weitere Personen 4+ weitere Personen 3 weitere Personen 4+ weitere Personen

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Frage: Wie viele Personen teilen sich die Login-Daten des von Ihnen genutzten Online-Angebots der regionalen Tageszeitung?

Basis: Mind. wochentliche Nutzung Paid Online im Abo n=832, mind. wochentliche Nutzung E-Paper im Abo n=772 (gewichteter Durchschnitt aus: reines e-paper-abo
n=257, kombi-abo e-paper & print n=355, kombi-abo e-paper & online n=23 und Kombi-abo e-paper, print & online n=137)



Werbeakzeptanz in der RTZ

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Bild: Pixabay
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Jahresvergleich: Akzeptanz und Relevanz von Online-Werbung gestiegen

Paid Online 2024 | Gratis Online 2024
Ich erwarte weniger Werbung auf einem Online-Angebot, wenn ich fir S 5% ) 819
die Nutzung bezahle. 77% 65% ’
Werbung gehort zur Nutzung von Online-Angeboten einfach dazu. —————————————em, 46% 43% T 32% T
Ich akzeptiere Werbung auf meinem bezahlten Online-Angebot, wenn  EEEEEEEEGGGGNNNNNNNNNGEGEGE 45% 43% f 24% T
diese fir mich relevant ist. I 27%
Ich akzeptiere Werbung auf meinem bezahlten Online-Angebot, da ich GGG 44% 45% T 20% T
Zugriff auf hochwertige Inhalte habe. I 25%
Neben Artikeln interessiere ich mich auch fir Werbung auf Online- | 39% 40% 15% ?
Angeboten. N 18%
Werb fmei bezahlten Online-Angebot ist fiir mich rel ¢ . 39% 33% T 9% T
erbung auf meinem bezahlten Online-Angebot ist flir mich relevant. oy ™ o/
Mir ist es eigentlich egal, ob Werbung auf einem Online-Angebot GGG 34% 32% T 14% T
erscheint, auch wenn ich fiir die Nutzung bezahle. I 16%
B Paid Online  ® Gratis Online ? Positiver Trend 2024 vs. 2025

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Fur Online-Angebote regionaler Tageszeitungen gibt es verschiedene Abonnements. Es gibt Plus-Abos, mit denen man Zugriff auf das gesamte Online-Angebot und alle Artikel hat, es kann dennoch Werbung integriert sein.
Inwieweit stimmen Sie den nachfolgenden Aussagen in Bezug auf bezahlte Plus-Angebote regionaler Tageszeitungen zu? Top-2-Box auf 5er-Skala

Basis: Mind. wochentliche Nutzung Paid Online n=1.105; Gratis Online n=815; absteigend nach Paid Online sortiert;
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Beilagen und Coupons/Rabattaktionen ziehen immer: Etwa jede*r Zweite

schaut sie sich bewusst an

Mind. wochentliche Nutzung (Top-2 Zustimmung)
RTZ Gesamt

Ich schaue mir
Coupons/Rabattaktionen in
meiner RTZ bewusst an

49%

50%

Ich schaue mir Beilagen in 46%

meiner RTZ bewusst an 48%

Ich schaue mir 28%
Werbeanzeigen in meiner

RTZ bewusst an - 29%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Frage: Inwiefern stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf 5er-Skala

Basis: Mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt 2025 n=3.411, 2024 n=3.574, Print 2025 n=2.350, 2024 n=2.482, E-Paper 2025 n=1.763, 2024 n=1.833, Online 2025 n=2.303, 2024 n=2.403, absteigend sortiert nach RTZ Gesamt 2025

Print

52%

54%

52%

53%

35%

36%

m2024

E-Paper

52%

53%

48%

51%

36%

W WEW2025

Paid Online

53%

54%

50%

51%

38%

38%

Gratis Online

43%

36%

16%

| REZ
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Ob Werbung oder Inhalte: Paid-Online- und E-Paper-Leser*innen teilen
besonders gerne

Ich teile redaktionelle Inhalte aus der RTZ Ich teile Infos zu Werbeanzeigen/ Rabatten/
(Top 3: Mind. gelegentlich) Beilagen/ Coupons (Top 3: Mind. gelegentlich)

s I oot N v

64% Print 65%
729 [N e-paper E—— 70%
66% Online 65%
72 [ radonine I 719%
4% [N cratisontine [ 50%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Und wie haufig teilen Sie relevante Inhalte oder Werbung aus regionalen Tageszeitungen mit Ihrem Umfeld, also Freunden, Bekannten und Verwandten? Top-3-Box auf 5er-Skala

Basis: Top-2 Zustimmung bewusstes Anschauen von Werbeanzeigen, Coupons/Rabattaktionen oder Beilagen und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=2.145, Print n=1.576; E-Paper n=1.174,
Online n=1.472, Paid Online n=747; Gratis Online n=443 | *Prozentuale Verdnderung zum Vorjahr
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Paid Online: Bewegtbildwerbung kommt gut an...

Paid Online bei mind. wdchentlicher Nutzung (Top 2)
,Bewegte Banner-/Video-Werbung auf den Newsseiten der RTZ..."

(

...ist eine zeitgemalle Werbeform. 50% ...erzeugt bei mir eine hohe Aufmerksamkeit. 40%

...bietet mir einen Mehrwert, wenn sie gut gemacht ist. 45% ...empfinde ich oft als unterhaltsam. 39%

41% ...habe ich schon haufiger angeklickt. 38%

...machte mich haufig auf Produktangebote aufmerksam.

41% ..schaue ich mir gerne an. 38%

...gefallt mir besser als statische Werbung.

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Frage: Bitte denken Sie konkret an die Nutzung der kostenpflichtigen Newsseiten Ihrer RTZ. In diesem Kontext interessiert uns Ihre grundsatzliche Meinung zu Bewegtbild- bzw. Video-Werbung auf den Newsseiten. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?

Top-2-Box auf 5er-Skala | *die ich gerade lesen mochte
Basis: Mind. wochentliche Nutzung Paid Online n=980 (Befragte, die sowohl Paid Online und E-Paper mind. wochentlich nutzen, wurden nur zu einem Thema befragt)
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...aber nur unter bestimmten
Voraussetzungen

Paid Online bei mind. wdchentlicher Nutzung (Top 2)
,Bewegte Banner-/Video-Werbung auf den Newsseiten der RTZ...“

...sollte einfach wegzuklicken sein. _ 71%
...sollte zunachst einen _ 66%

stummgeschalteten Ton haben.

...sollte sich nicht Uber die Inhalte legen*. _ 64%

...sollte thematisch zum redaktionellen

inhalt passen. | NENMMM 5%

...sollte eine ansprechende musikalische

Untermalung haben. _ 40%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Bitte denken Sie konkret an die Nutzung der kostenpflichtigen Newsseiten Ihrer RTZ. In diesem Kontext interessiert
uns Ihre grundsatzliche Meinung zu Bewegtbild- bzw. Video-Werbung auf den Newsseiten. Inwieweit stimmen Sie den
folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf 5er-Skala | *die ich gerade lesen mochte

Basis: Mind. wochentliche Nutzung Paid Online n=980 (Befragte, die sowohl Paid Online und E-Paper mind. wochentlich
nutzen, wurden nur zu einem Thema befragt)

Bild: Pexels
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E-Paper: Auch hier hohe Aufmerksamkeit fir Bewegtbild

E-Paper bei mind. wochentlicher Nutzung (Top 2)
Interaktive Werbung/Video-Werbung im E-Paper-Prospekt bzw. in der E-Paper-Beilage der RTZ...

...ist eine zeitgemale Werbeform. _ 52% ...gefallt mir besser als statische Werbung. - 39%

..bietet mir einen Mehrwert, wenn sie gut gemacht ist. _ 44% ..empfinde ich oft als unterhaltsam. - 39%

...machte mich haufig auf Produktangebote aufmerksam. - 40% ..schaue ich mir gerne an. - 39%
...erzeugt bei mir hohe Aufmerksamkeit. - 40% ...habe ich schon haufiger angeklickt. - 35%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Bitte denken Sie konkret an die Nutzung des E-Papers sowie der Beilagen und Prospekte im E-Paper Ihrer RTZ. In diesem Kontext interessiert uns lhre grundsatzliche Meinung zu interaktiver Werbung bzw. Video-Werbung im E-Paper-Prospekt/in der E-Paper-
Beilage. Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf 5er-Skala

Basis: Mind. wochentliche Nutzung E-Paper n=1.026 (Befragte, die sowohl Paid Online und E-Paper mind. wéchentlich nutzen, wurden nur zu einem Thema befragt)



Fokus Newsletter
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Jede*r Vierte nutzt Newsletter-
und Social-Angebote der RTZ

RTZ Gesamt bei mind. wochentlicher Nutzung

Newsletter

Auftritt auf Social Media*

Shops / Geschéfte

Regionale Events

Podcast 36% 17%

H Kenneich  ®Inden letzten 4 Wochen genutzt

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: [...] Welche der folgenden Angebote Ihrer regionalen Tageszeitung kennen Sie und welche davon haben Sie in den
letzten vier Wochen genutzt?

Basis: Mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=3.411; Absteigend nach Kenne ich sortiert; *Facebook, Instagram,
TikTok, WhatsApp | Bild: Unsplash
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Hohe Akzeptanz von Werbung im
Newsletter

RTZ Gesamt

Ich akzeptiere Werbung in Newslettern, damit
. . ; 52%
diese kostenfrei angeboten werden kdnnen.

Werbung gehort in Newslettern einfach dazu. 34%

Werbung im Newsletter bietet einen - 355
Mehrwert, wenn sie gut gemacht ist. ?

Werbung im Newsletter habe ich schon 6fters
. 28%
angeklickt.

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf Ser-Skala
Basis: Mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=3.411 | *Neu in 2025

Bild: Unsplash
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Auch im Newsletter sind lokale
Nachrichten besonders beliebt

RTZ Gesamt bei mind. wdchentlicher Nutzung

| Lokale Nachrichten 30% 43%
Eilmeldungen 26% 42%
Wirtschaft, Politik 22% 40%

Sport 22% 32%
Uberregionale Nachrichten
Gesundheit
Genuss, Kochen, Rezepte
Mobilitat, Verkehr
Vorteilsangebote, Gewinnspiele
Reisen
Kultur
Familienleben 14% 35%
Andere(s) Thema/Themen A 34%

Bl Habe ein Newsletter-Abo meiner RTZ zu diesem Thema
M Habe kein Newsletter-Abo meiner RTZ zum Thema, kdnnte es mir aber vorstellen

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Wir mochten gerne erfahren, welche Themenwelten bei einem Newsletter-Abo fiir Sie von besonderem Interesse sind.
Basis: Newsletter-Kenner*in oder (Interesse an) Newsletter-Nutzung und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=2.486
Absteigend sortiert nach habe ein Newsletter-Abo meiner RTZ zu diesem Thema | Bild: Pexels




SCORE MEDIA | ZEITUNGSFACETTEN 2025

Viel Potenzial fiir Newsletter bei Gratis Online-Nutzenden

Paid Online Gratis Online
39% 43% 23%
36% 41% 13%
32% 36% 13%
32% 43%
31% 44
28% 42%
27% 43%
27% 38%
Vorteilsangebote, Gewinnspiele 26% 38%
Reisen 25% 42%
Kultur 24% 45%
Familienleben 22% 40%
Andere(s) Thema/Themen 19% 38%

Lokale Nachrichten
Eilmeldungen

Sport

Wirtschaft, Politik
Uberregionale Nachrichten
Mobilitat, Verkehr
Gesundheit

11%

Genuss, Kochen, Rezepte 8

9

= [
HEEE 2 [3]
N N o o [EEN
X
(o)

B W Habe ein Newsletter-Abo meiner RTZ zum Thema I " Habe kein Newsletter-Abo meiner RTZ

zum Thema, kénnte es mir aber vorstellen
Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Frage: Wir méchten gerne erfahren, welche Themenwelten bei einem Newsletter-Abo fiir Sie von besonderem Interesse sind.
Basis: Newsletter-Kenner*in oder (Interesse an) Newsletter-Nutzung und mind. wochentliche Nutzung Paid Online n=920, Gratis Online n=570, absteigend sortiert nach habe eine Newsletter-Abo meiner RTZ zum Thema Paid Online, Bild: Pexels
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80% wunschen sich mind.
wochentlichen Newsletter

Gewdlnschte Newsletter Frequenz RTZ Gesamt
bei mind. wochentlicher Nutzung

Mehrmals taglich [l 6% Mind.
taglich: ,
Taglicn G 27% | 330 Mind.
— wochentlich:
2-3 Mal die Woche | 22% 80%
Wochentlich |GGG 25%

2-3 Malim Monat [l 5%
Monatlich [l 3%

Einmal im Quartal || 1%

Seltener | 10%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Wie oft wiinschen Sie sich, Newsletter Ihrer regionalen Tageszeitung zu erhalten?

Basis: Newsletter-Kenner*in oder (Interesse an) Newsletter-Nutzung und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=2.486
Bild: Pexels
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Uber die Hilfte der E-Paper- und Paid-Online-Nutzer*innen hat

mindestens zwei Newsletter-Abos der RTZ

Ich beziehe momentan... (mind. wochentliche Nutzung RTZ)

RTZ Gesamt Print E-Paper

1 Newsletter einer RTZ . 38% 34% . 34%
2+ Newsletter von RTZ - 46% 51% - 56%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Frage: Wie viele Abonnements fir Newsletter regionaler Tageszeitungen beziehen Sie aktuell? Wenn Sie es nicht genau wissen, versuchen Sie zu schatzen.
Basis: Newsletter-Nutzer*in und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=810, Print n=618, E-Paper n=542, Online n=614

Paid Online Gratis Online
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Individualisierte Newsletter
erwilnscht

Relevanz individ. Newsletter bei mind. wochentlicher Nutzung
(Top 3: Mind. eher relevant)

a2 Gesam: [ -

Print 60%

cpaper [ -

Online 61%

Paid Oniine | 64%

Gratis Online - [, s4%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Wie relevant ist fiir Sie die Moglichkeit, Newsletter-Inhalte nach lhren Interessen individualisieren zu kénnen?
Top-3-Box auf 6er-Skala

Basis: Newsletter-Kenner*in oder (Interesse an) Newsletter-Nutzung und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt
n=2.486, Print n=1.777, E-Paper n=1.482, Online n=1.827, Paid Online n=920, Gratis Online n=570 | Bild: Unsplash
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Personalisierte Inhalte sorgen fir
Interessen-Fit und Zeitersparnis

RTZ Gesamt bei mind. wdchentlicher Nutzung

Mit individualisierbaren Newslettern...

..wirde ich genau die Inhalte

bekommen, die (besser) zu meinen _ 80%

Interessen passen.

..wirde ich nur mit den Infos versorgt
werden, die ich benotige.

...musste ich nicht immer erst die Infos
suchen, die mich interessieren.

..wlrde ich Zeit sparen. _ 77%
I

7%

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Sie haben eben angegeben, dass individualisierbare Newsletter fir Sie (eher) relevant sind. Inwieweit stimmen Sie
den folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf Ser-Skala

Basis: Finden individualisierbare Newsletter mind. eher relevant und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=1.448
Bild: Pexels
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Die Kehrseite individualisierter
Newsletter

Mind. wochentliche Nutzung (Top-2)

Meine Interessen verandern sich Uber
die Zeit.

Ich kann es vorher nicht genau

einschatzen, welche Themen fir mich _ 42%

wichtig/unwichtig sind.

Ich erhalte mit dem Newsletter lieber _ 28%
breitgefachertere, generische Inhalte. °

Ich wirde ansonsten womaoglich fir _ 599
. . . (o]
mich wichtige Infos verpassen.
Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025

Frage: Sie haben eben angegeben, dass individualisierbare Newsletter fur Sie (eher) nicht relevant sind. Inwieweit stimmen
Sie den folgenden Aussagen zu? Top-2-Box auf Ser-Skala

Basis: Finden individualisierbare Newsletter (eher) nicht relevant und mind. wochentliche Nutzung RTZ Gesamt n=1.038
Bild: Unsplash
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Key Takeaways

/ Demokratieanker: 63 % halten die regionale Tageszeitung fir
unverzichtbar flir die Demokratie (+2 PP vs. 2024).

/ Attestierte Reichweitenstarke: Die Nutzung der regionalen
Tageszeitung bewegt sich auf hohem Niveau (62%) — Print und
Online aktuell gleichstark.

/ 5-Jahres-Trend: E-Paper ist der Kanal mit dem starksten
Wachstum.

/" Multichannel-Nutzung weit verbreitet: Viele Print-Abo-
Leser*innen nutzen regelmaRig zusatzlich E-Paper und Online-
Angebot.

/ Gestiegene Werbeakzeptanz, besonders bei Paid-Nutzer*innen.
Auch Bewegtbildwerbung findet Zustimmung.

/ Newsletter mit groRem Potenzial: Beliebt ist lokaler Content —
Moglichkeiten zur Personalisierung sind erwlinscht.

Quelle: Score Media | Zeitungsfacetten 2025
Basis: Gesamt n=5.503; mind. wochentliche Nutzung Paid Online n=1.105 | Bild: Alena Darmel (Pexels)




Sie haben Fragen?
Immer her damit:

Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestatige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklarung: /\
e Unsere AGB score-media.de/agb scC OgREOhJE DIA

www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung / \
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