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Mitten im redaktionellen Umfeld der regionalen Tageszeitung werben. Sechs Tage in Folge.
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Montag Dienstag Mittwoch

Donnerstag Freitag Samstag

Eigene Berechnung auf Basis 3/2020 IVW & IVW VA 2020, Mo-Sa

Zu berucksichtigen sind: 6 Frequenzen von Mo.-Sa. (Angabe Wunschstarttermin moglich), TAP 23,65 € (Brutto)

|lhre Anzeige ist an mindestens 3 Seiten von redaktionellen Inhalten umgeben. Platzierungen in den Gesamtausgaben
aller planungsrelevanten Tageszeitungen der Score Media Group.

Bilder: Score Media; Visualisierung beispielhaft. Konkrete Umsetzung kann abweichen.

SCORE MEDIA DEALWEEK 3

6 Tage tagliche Prasenz fir
lhre Marke

/ Platzieren Sie |hre Highlight-Angebote in einer
aufmerksamkeitsstarken Anzeige (Format: 2 Spalten/80mm)
mitten im redaktionellen Umfeld der regionalen Tageszeitung.3

/ Sechs aufeinanderfolgende Termine — auch wochenendiber-
greifend — ermoglichen eine signifikant steigende
Abverkaufswirkung.

/- Nutzen Sie die Moglichkeit, diverse Kampagnenmotive Uber
die sechs ETs hinweg einzusetzen. Wunschstarttermin ebenfalls
moglich.

/ Planen Sie mit uns je nach Kampagnenziel Ihr individuelles
Titel-Set.?

/ Steigern Sie die Wirkung durch regional differenzierte
Angebote.

/ Erzielen Sie noch mehr Reichweite Uber eine optional
crossmediale Verlangerung.



SCORE MEDIA DEALWEEK

Kundenindividuelle Gestaltung moglich. Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann
abweichen. Platzierung im redaktionellen Umfeld (= mindestens an drei Seiten von
redaktionellen Inhalten umgeben).

GESELLSCHAFT

Starke Abverkaufsaktivierung:
durch die Einbindung von
Promotion-Preisen/-Aktionen
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Die drei Wirkungsbooster der Score Media DealWeek

Taglich “ll- Individuel

1) b4p 2022 11, Score Media Max (Print), Mo-Sa, 6 Frequenzen, Basis E14 sowie Score Media Max Online, angebotenes Al Volumen 5,9 Mio. im Score Media Portfolio



SCORE MEDIA DEALWEEK

Die Score Media DealWeek in Aktion

Am Beispiel der Drogeriemarktkette Muller
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Hbhere Frequenz = mehr Wirkung

+67%
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Quelle: Score Media Frequenztest 2018.

Basis: WO n=250; W1 n=252; W2 n=251; W3 n=253; W4 n=254; W5 n=253; W6 n=555
,Wenn Sie einmal an Geschéfte fur Bekleidung denken, welche fallen Ihnen da spontan ein?”
Top2 auf Skala: 1 ,kommt Gberhaupt nicht in Frage” bis 4 ,kommt absolutin Frage”

45%

44%

Steigerung der ungestltzten
Markenbekanntheit Uber die
gesamte Kampagne hinweg

Steigerung der Kaufabsicht
durch die Kampagne
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Aufklarender Content gefolgt von Abverkaufsimpulsen

Bilder: Score Mediathek
Erfolgte Umsetzung: Allgemeine Zeitung Alzey; 29.02; 02.03; 03.03; 04.03; 05.03; 06.03
Quelle: Score Media Abverkaufsanalyse fur Klosterfrau 2020.

Absatz-Uplift fur

Bronchicum
aufgrund der
Kampagne*

Der Content Match am Samstag klart auf und sensibilisiert die
Leser*innen hinsichtlich der Themen ,Husten, Schnupfen und

Heiserkeit”.

/  Der Mehrwert-Content bietet das ideale Werbeumfeld fur
die Bronchicum Junior-Page.

Die direkt darauf folgende Ser Dealweek von Montag bis Freitag
aktiviert und baut mit ca. 5 J-Kontakten nachweislich
Werbedruck auf.

Nachgewiesener Erfolg: Die Kombination von relevanter
Information + aufmerksamkeitsstark platzierten Angeboten in
sechs Frequenzen in der regionalen Tageszeitung steigert den
Abverkauf fir Bronchicum signifikant (+25%).
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christian.kusserow@score-media.de

Sales Director Director Solutions & Business Development

dominik.richarts@score-media.de

thomas.mosen@score-media.de
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