
Score Media 
Content Match

Content, der wirkt: Das maßgeschneiderte Umfeld für Ihre Anzeige 



Rat- und Impulsgeber vor Ort
Das Vertrauensmedium Nr. 11

mit relevanter Berichterstattung

Pexels

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen für das ZDF, November 2022



Hohe Glaubwürdigkeit
Eine Stärke der regionalen Tageszeitung – genau 
wie die Vermittlung komplexer Botschaften

Unsplash



Höchste Kontaktqualität
Konzentrierte Nutzungssituation mit Ø 35 Min. 
Lesedauer1 ohne Parallelnutzung

Unsplash
ZMG Zeitungsqualitäten 2023, E14+



Schneller Reichweitenaufbau
Über 32 Mio. Leser*innen an einem Tag   ̶ 
Plattformübergreifend1

Unsplash
agma Konvergenzdatei Tageszeitungen 2023, Score Media Max (Konvergenz pro Tag / Monat)



 Rat- und Impulsgeber vor Ort
Das Vertrauensmedium Nr. 11 mit relevanter Berichterstattung 

 Hohe Glaubwürdigkeit
Eine Stärke der regionalen Tageszeitung – genau wie die 
Vermittlung komplexer Botschaften

 Höchste Kontaktqualität
Konzentrierte Nutzungssituation mit Ø 35 Min. Lesedauer2

ohne Parallelnutzung

 Schneller Reichweitenaufbau
Über 32 Mio. Leser*innen an einem Tag  ̶ 
Plattformübergreifend3

Die regionale Tageszeitung ist 
das Content Medium Nr. 1
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1) Forschungsgruppe Wahlen für das ZDF, November 2022  

2) ZMG Zeitungsqualitäten 2023 (2020), E14+

3) agma Konvergenzdatei Tageszeitungen 2023, Score Media Max (Konvergenz pro Tag / Monat)

Bild: Unsplash



It‘s a Content Match!
Wir bringen für Ihren Erfolg zusammen, was zusammen gehört.
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Klassische Anzeige Maßgeschneidertes Umfeld



 Das von Score Media erstellte redaktionelle Umfeld (ohne 
Marken- oder Produktnennung) schafft Bewusstsein, die 
Anzeige liefert die passende Handlungsempfehlung. Eine 
optimale Kombination für unsere Leser*innen. 

 Themenaffine, auf die Anzeige abgestimmte Artikel im 
direkten Umfeld liefern einen überdurchschnittlichen 
Mehrwert zur Anzeige gegenüber nicht passenden Umfeldern 
(Index 139)1. 

 Die Leser*innen realisieren, wenn eine Anzeige sich gut in das 
redaktionelle Umfeld einfügt (Index 122) und sind dankbar für 
weiterführende, neutrale Informationen zu den beworbenen 
Produkten (Index 108)1.

Nachhaltig, planbar, 
journalistisch
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1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match ggü. Leser*innen mit Anzeigenkontakt ohne 
Umfeldbezug

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveröffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen



 Eine individuelle Flexform (siehe Beispiel) schafft mehr 
Aufmerksamkeit und führt zu einer höheren 
Anzeigenwiedererkennung (Index 109).1

 Nutzen Sie die Möglichkeit des Motivsplits…

 für einen inhaltlichen und kreativen Lokalbezug

 für die Einbindung lokaler Filialen/Vorteilsangebote

 Die Kennzeichnung als „Anzeigensonderveröffentlichung“ hat 
nachweislich keinen negativen Effekt auf Wahrnehmung, 
Bewertung und Wirkung der Anzeige.1

Kreativer Spielraum für Ihre 
Marken- und 
Produktkommunikation
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1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match Flexform ggü. Leser*innen Content Match 
ohne Flexform 

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveröffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen



Volle Flexibilität bei Format und Umfeld
Beispielformate:

SCORE MEDIA CONTENT MATCH

Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
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1/1-Seite Beileger 
(4/1 ODER 8/1)

1/4-Seite Flexform 1/3-Seite 1/2-Seite



 … für eine nachhaltige Auseinandersetzung der Leser*innen 
mit Ihren Themen (wie z.B. Gesundheit, Technik, Innovationen,  
Produkten oder Ihrer Marke.

 … um das Produktinteresse zu steigern (Index 119)1 und 
potenzielle Käufer auf die Webseite zu bringen (Index 118)1.

 … für event- oder anlassbezogene Kommunikation z.B. Ostern, 
Grillsaison, Schulstart oder Frühling.

 … für erklärungsbedürftige Produkte. 

Das Score Media Content Match. 
Ideal …
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1) Score Media Umfeldstudie 2020. Indizes=Leser*innen mit Content Match ggü. Leser*innen mit Anzeigenkontakt ohne 
Umfeldbezug

Score Media Content Match Inhalte werden als (Anzeigen-)Sonderveröffentlichung gekennzeichnet.

Verantwortung der Inhalte: Score Media

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen



Sie liefern die Anzeige, wir machen den Rest
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Recherche, Konzept, Text und Gestaltung 
durch unsere Redaktion und Kreation 

Regional angepasste Inhalte im 
redaktionellen Umfeld oder in Ihrer Anzeige

Erstellung, Anpassung und Prüfung (wie z.B. 
Lektorat) aller finalen Formate

Optionale, kundenindividuelle begleitende 
Marktforschung: Werbewirkungs-Tracking 
untersucht Werbeerinnerung und Kaufaktivierung

 Motiv- oder Copytests generieren wertvolle Insights 
zur Wahrnehmung und Bewertung Ihrer Marke 
bzw. des beworbenen Produkts, hinsichtlich 
Markenbekanntheit und -Image

Zentrale Auftragsabwicklung, Reporting, After Sales 
Services und digitaler Belegversand

Redaktionelle und gestalterische Hoheit liegt bei 
Score Media

Timing: 20 Werktage vor ET



Das Umfeld macht den Unterschied

SCORE MEDIA CONTENT MATCH

Quelle: Score Media Umfeldstudie 2020. 
Methode: Online-Befragung von 1.811 Leser*innen regionaler Tageszeitungen, E18 – 69 
Befragung in sechs Zellen mit Kontakt zu unterschiedlichen Anzeigen und Umfeldern (zwei fiktive Marken à drei Umfelder)

Zeitraum: Oktober / November 2020; Dienstleister: Annalect

*Signifikant zur Junior Page I ohne Umfeldbezug (p<.05)
Bild: iStock

Themenaffine Artikel aktivieren stärker

65% 73%

Passende Artikel zu
einem Thema helfen bei
der Kaufentscheidung.

*

34% 40%

Ich werde die Seite des
Herstellers im Internet

besuchen.

*
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 Mehr zur Studie: „Das Umfeld macht den Unterschied“

Mehr zur Studie:
„Das Umfeld macht den Unterschied“

Junior Page 
im Score 
Media 
Content 
Match I mit 
Umfeldbezug

Junior Page | 
ohne 
Umfeldbezug

https://score-media.de/gattungsforschungen/das-umfeld-macht-den-unterschied/


GSK in Aktion 
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Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung, Score Media

 Format: 1/1-Seite inkl. Junior Page-Anzeige 

 Erscheinungstermin: Oktober 2021/Oktober 2022

 Ziel und Inhalte: 

 Aufklärung über die Krankheit Gürtelrose und die entsprechende 
Vorsorge in Form einer Impfung.

 Die Umsetzung des Content Match (Redaktion & Layout) erfolgte in 
enger Abstimmung zwischen Kunde und Score Media.

 Aufstieg im Zielgruppenfit. Vorher gab es faktisch keine 
Berührungspunkte.



Pflanzen Kölle in Aktion 
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Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung, Score Media

 Format: 1/1-Seite inkl. Junior Page-Anzeige 

 Erscheinungstermin: 19. Juni 2021

 Ziel und Inhalte: 

 Das Thema „Artenvielfalt und Nachhaltigkeit im eigenen Garten“ 
besetzen

 Über unterschiedliche Möglichkeiten nachhaltiger Gartenpflege für 
Natur, Tier und Mensch redaktionell aufklären



Bronchicum® in Aktion 
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Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung vom 29.02.2020, Allgemeine Zeitung Alzey

Zum Case

 Format: 1/1-Seite inkl. Junior Page-Anzeige 

 Erscheinungstermin: 29. Februar 2020

 Ziel und Inhalte: 

 Das Thema „Erkältung(szeit) und Husten“ besetzen

 Das OTC-Produkt Bronchicum® im Mind-Set unserer Leser*innen 
verankern

 Über unterschiedliche Hustenarten, die Wirkung von Heilpflanzen 
und die Besonderheit von Kinderhusten redaktionell aufklären

https://score-media.de/cases/content-und-aktivierung-fuer-pharma/


 Format: 1/1-Seite inkl. ½-Seite Anzeige

 Erscheinungstermin: 8. Februar 2018

 Ziel und Inhalte: 

 Das Thema „Regio und Bio“ besetzen

 Die neu eingeführte Bio-Produktreihe von Lidl im Mindset unserer 
Leser*innen verankern

 Leser*innen redaktionell über den Begriff Bio und die 
unterschiedlichen Bio-Zertifikate aufklären

Lidl in Aktion 
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Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.
Content Match Umsetzung vom 08.02.2018



info@score-media.de
www.score-media.de

Wir freuen uns auf Ihren Anruf! 

Christian Kusserow

Deputy Chief Sales Officer

+49 171 916 812 6

christian.kusserow@score-media.de

Ingo van Holt

Chief Sales Officer

+49 151 404 847 58

ingo.vanholt@score-media.de

Thomas Mosen

Sales Director

+49 160 913 094 59

thomas.mosen@score-media.de

Dominik Richarts

Director Solutions & Business Development

+49 151 116 832 30

dominik.richarts@score-media.de

mailto:info@score-media.de
mailto:christian.kusserow@score-media.de
mailto:ingo.vanholt@score-media.de
mailto:thomas.mosen@score-media.de
mailto:dominik.richarts@score-media.de
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