
Die Desinfektionsmittel-Kampagne mit drei Erscheinungstagen 
in der regionalen Tageszeitung erzielt starke Effekte

WERBEWIRKUNGSSTUDIE FÜR EIN PHARMA-UNTERNEHMEN

* Signifikant zur Welle 0 (p<.05)
Quelle: Score Media Werbewirkungsstudie Desinfektionsmittel 2020.
Kampagnenzeitraum: Q2 2020 mit 3 Anzeigen. Basis: Pre n=510, Post n=753.
Bild: Unsplash
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