CASE STUDY: SCORE MEDIA PROSPEKTSTRECKE FUR EINE WARENHAUSKETTE

Prospektstrecken machen Eindruck

Signifikanter Anstieg der
Werbeerinnerung

+64%
A3%"
+181% 26%
17%*

6%

Ungestutzte Werbeerinnerung  Gestltzte Werbeerinnerung

©" Nullmessung M Kampagnenmessung

Quelle: Score Media Werbewirkungsstudie fir eine Warenhauskette 2020.

Kampagnen-ETs: 29.07. & 05.08. 2020

Studienzeitraum: Nullmessung: 25.07.-28.07.2020; Kampagnenmessung: 05.08.-07.08.2020

Basis Score Media Leser*innen im Kampagnengebiet: Nullmessung n=578; Kampagnenmessung n=578
*Signifikant zum Pretest (p<.05)

Bild: iStock

sagen:
,Die Prospektstrecke hat
einen angemessenen
Umfang.”

Die Prospektstrecke — auf Zeitungs-
papier gedruckt, acht Seiten stark und
direkt in die regionale Tageszeitung
eingearbeitet — ist eine echte
Alternative zur klassischen Beilage.
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