CASE STUDY: SCORE MEDIA X LIBIFY

E-Paper-Beilagen in der regionalen Tageszeitung
aktivieren und Uberzeugen die Zielgruppe

,Libify hat vertrauenswurdige Produkte.”
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Quelle: Score Media E-Paper-Beilagenforschung fir Libify, Kampagnenzeitraum: 08.09. — 15.09.2022
Methode: Online-Motivtest; Befragungszeitraum September 2022; Dienstleister: Annalect GROUP
Stichprobe: n=755 E-Paper-Leser*innen; Befragte mit Werbeerinnerung n=93 i N
Fragen: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Libify zu? (Top-2-Box); Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen beziglich dieser Beilage zu? (Top-1-Box)



