
E-Paper-Beilagen in der regionalen Tageszeitung 
aktivieren und überzeugen die Zielgruppe

CASE STUDY: SCORE MEDIA X LIBIFY

Quelle: Score Media E-Paper-Beilagenforschung für Libify, Kampagnenzeitraum: 08.09. – 15.09.2022

Methode: Online-Motivtest; Befragungszeitraum September 2022; Dienstleister: Annalect

Stichprobe: n=755 E-Paper-Leser*innen; Befragte mit Werbeerinnerung n=93
Fragen: Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Libify zu? (Top-2-Box); Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen bezüglich dieser Beilage zu? (Top-1-Box)

„Die Kampagne animiert mich, 
Hausnotrufprodukte anzuschaffen.“

37%

29%

„Libify hat vertrauenswürdige Produkte.“

87%

73%

42% der Befragten machen sich 
Sorgen darüber, dass (ältere) 

Angehörige, die im oder 
außerhalb des Haushaltes leben, 
im Notfall nicht rechtzeitig Hilfe 

bekommen.

Gesamt        Befragte mit Werbeerinnerung 

?!


