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Advertorial

Geschichten mit Lesermehrwert



Rat- und Impulsgeber vor Ort
Das Vertrauensmedium Nr. 11 
mit relevanter Berichterstattung

Pexels

Quelle: Forschungsgruppe Wahlen für das ZDF, November 2022



Hohe Glaubwürdigkeit
Eine Stärke der regionalen Tageszeitung – genau 
wie die Vermittlung komplexer Botschaften

Unsplash



Höchste Kontaktqualität
Konzentrierte Nutzungssituation mit Ø 35 Min. 
Lesedauer1 ohne Parallelnutzung

Unsplash
ZMG Zeitungsqualitäten 2023, E14+



Schneller Reichweitenaufbau
Über 32 Mio. Leser*innen an einem Tag   ̶ 
Plattformübergreifend1

Unsplash
agma Konvergenzdatei Tageszeitungen 2023, Score Media Max (Konvergenz pro Tag / Monat)



 Rat- und Impulsgeber vor Ort
Das Vertrauensmedium Nr. 11 mit relevanter Berichterstattung 

 Hohe Glaubwürdigkeit
Eine Stärke der regionalen Tageszeitung – genau wie die 
Vermittlung komplexer Botschaften

 Höchste Kontaktqualität
Konzentrierte Nutzungssituation mit Ø 35 Min. Lesedauer2

ohne Parallelnutzung

 Schneller Reichweitenaufbau
Über 32 Mio. Leser*innen an einem Tag  ̶ 
Plattformübergreifend3

Die regionale Tageszeitung ist das 
Content Medium Nr. 1
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1) Forschungsgruppe Wahlen für das ZDF, November 2022​ 

2) ZMG Zeitungsqualitäten 2023, E14+

3) agma Konvergenzdatei Tageszeitungen 2023, Score Media Max (Konvergenz pro Tag / Monat)

Bild: Unsplash



Score Media Advertorial 
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Werbebotschaften 
in der Aufmachung eines 
redaktionellen Beitrags



 Klassische Werbebotschaften, z.B. in Anzeigen, setzen Impulse 
anhand klarer und einfacher Botschaften.

 Advertorials ermöglichen im Vergleich dazu aufgrund der 
redaktionellen Anmutung eine nachhaltige 
Auseinandersetzung mit Ihren Themen und können komplexe 
Handlungsempfehlungen vermitteln. 

 Die von Score Media erstellten Advertorials sind mehr als eine 
Kombination aus Produktbeschreibung und Marken-
BuzzWords. Wir liefern Hintergründe und schaffen 
Lesermehrwerte.

Inhalte mit starkem Markenfokus 
und klarer Produktempfehlung
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Advertorials werden als Anzeige gekennzeichnet.

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen.



Wirkungsvolles Zusammenspiel 
von nachhaltigen Informationen 
und redaktioneller Anmutung
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Advertorials werden als Anzeige gekennzeichnet.

Darstellung zu Illustrationszwecken. Umsetzung kann abweichen.

 Wird als Anzeige gekennzeichnet und fügt sich optisch in das 
redaktionelle Umfeld ein. Der Lesefluss wird nicht gestört.

 Kann rein aus Text, Bilder und Logos bestehen. Oder eine 
klassische Werbeanzeige beinhalten.

 



Volle Flexibilität bei Format, Inhalt und Gestaltung
Beispielformate:
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Darstellung beispielhaft, Umsetzung kann abweichen.

1/2-Seite mit 
Werbeanzeige

1/3-Seite ohne 
Werbeanzeige 

Beileger 
(4/1 ODER 8/1)

Junior Page ohne 
Werbeanzeige

1/1-Seite mit
Werbeanzeige  

1/1-Seite ohne
Werbeanzeige



 Mit dem 1/1-Advertorial „So stärken wir die Pflege” konnte
das Bundesministerium für Gesundheit die Neuerungen der 
Pflegeversicherung reichweitenstark platzieren.

 So wurden erfolgreich Impulse für die Auseinandersetzung
mit einem Thema gesetzt, das im Alltag gerne verdrängt wird.

86%
der Befragten finden es gut, dass so ein Überblick in
der Zeitung steht.

50%
der Themeninteressierten wollen sich näher informieren.

26%
der Befragten heben sich die Seite zum Nachlesen auf.

Das Bundesministerium für 
Gesundheit in Aktion
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Bildquelle: Score Media / Bundesministerium für Gesundheit

Quelle: ZMG; n=1.602

Zum Case

https://score-media.de/cases/bundesministerium-fuer-gesundheit/


Weitere Kunden in Aktion
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Gemäß Presserecht muss die Anzeige mit dem Wort „ANZEIGE“ gekennzeichnet sein. Bei 1/1 Seiten: 12 Punkt, Versalien, links oben außen bzw. rechts oben außen, (je nach 
Platzierung der Anzeige). Bei kleineren Formaten wird die Anzeigenkennzeichnung von den Verlagen platziert.



Sie liefern die Anzeige, wir machen den Rest
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Recherche, Konzept, Text und Gestaltung 
durch unsere Redaktion und Kreation 

Regional angepasste Inhalte im 
redaktionellen Umfeld oder in Ihrer Anzeige

Erstellung, Anpassung und Prüfung (wie z.B. 
Lektorat) aller finalen Formate

Optionale, kundenindividuelle begleitende 
Marktforschung: Werbewirkungs-Tracking 
untersucht Werbeerinnerung und Kaufaktivierung

 Motiv- oder Copytests generieren wertvolle Insights 
zur Wahrnehmung und Bewertung Ihrer Marke 
bzw. des beworbenen Produkts, hinsichtlich 
Markenbekanntheit und -Image

Zentrale Auftragsabwicklung, Reporting, After Sales 
Services und digitaler Belegversand

Redaktionelle und gestalterische Hoheit liegt bei 
Score Media

Timing: 20 Werktage vor ET



 Bei allen Formaten kleiner als 1/1 gilt: Für die ideale 
Integration Ihres Advertorials innerhalb der Gesamtseite sollte 
ohne großzügigen Weißraum oder Rand gelayoutet werden. 
Nutzen Sie die gesamte Fläche des Satzspiegels Ihres 
gebuchten Advertorial-Formats aus. 

 Die Zugabe eines Anschnitts ist beim Zeitungsdruck nicht 
notwendig. 

 In der Regel werden Advertorials vor Erscheinung durch die 
jeweilige Chefredaktion hinsichtlich des Presserechts und 
Verlagsvorgaben geprüft.

 In der Regel werden Headlines in einer Antiqua/Serifenschrift 
gesetzt, der Fließtext in einer Grotesk/serifenlosen Schrift. Bei 
abweichender Schriftkombination kann die Abnahme des 
Advertorials nicht bei allen Titeln garantiert werden.

Gestaltungsrichtlinien

14SCORE MEDIA ADVERTORIAL

Pexels



 Unsere Empfehlung: Sollte die Schriftkombination von der 
Regel abweichen, empfehlen wir die Erstellung eines 
alternativen Layouts unter Einsatz der vorgegebenen 
Kombination aus Schriftart, Fließtext und Headline. In jedem 
Fall werden wir bei den einzelnen Titeln versuchen das 
Wunschlayout zu platzieren. 

 Schriftgröße Fließtext: mind. 9,5pt.

Gestaltungsrichtlinien

15SCORE MEDIA ADVERTORIAL

Pexels



Spaltenanzahl und -breite:

 Beides sollte sich vom jeweiligen Titel 
unterscheiden (abweichender 
Satzspiegel).

 Bei blattbreiten Advertorials (1/1, 1/2-
Seite, 1/4-Seite, etc.) empfiehlt sich eine 
breite Spaltenbreite bei 4 bis 5 Spalten. 
Bei einem Junior Page Advertorial 
sollten es zwischen 2 und 4 Spalten sein.

Anzeigenkennzeichnung und Absender: 

 Gemäß Presserecht muss die Anzeige 
mit dem Wort „ANZEIGE“ 
gekennzeichnet sein.

 Bei 1/1-Seiten: 12 Punkt, Versalien, links 
oben außen bzw. rechts oben außen (je 
nach Platzierung der Anzeige).

 Bei kleineren Formaten wird die 
Anzeigenkennzeichnung von den 
Verlagen platziert.

 Absender muss erkennbar & lesbar sein: 
Firma, Name, Adresse, Postfach, Mail, 
Telefonnummer.

Gestaltungsrichtlinien
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Score Media Advertorial
am Beispiel Score Media Max
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1) Score Media Max, verkaufte Auflage 03/2020 IVW & IVW-VA, Mo-Sa

2) ma 2020 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel) 
Angabe zur Grafik: Einfärbung: Marktanteil in % belegter Titel
Vorbehaltlich Irrtum. Zzgl. eventueller Produktionskosten

Quelle: Mediadaten 2022
1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,8) sowie Score 
Media Max Online, angebotenes AI Volumen im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel.
2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
Vorbehaltlich Irrtum.

Maximale Premiumreichweite! Ihr Advertorial erscheint in mehr als 420 
gedruckten Zeitungstiteln & als Native Ad auf mehr als 200 Newssites.

Brutto-Reichweite: 65,0 Mio. 
Print & E-Paper: 44,1 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 20,9 Mio.1

1) Score Media Max, verkaufte Auflage 03/2020 IVW & IVW-VA, Mo-Sa

2) ma 2020 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel) 
Angabe zur Grafik: Einfärbung: Marktanteil in % belegter Titel
Vorbehaltlich Irrtum. Zzgl. eventueller Produktionskosten

Bundle Formate Preisbrutto
Print Mo-Fr, 4c/1 ET
Online 1 Woche

Preisbrutto
Print Sa 4c/1 ET
Online 1 Woche

Print: 1/1-Seite
Online: Native Ad

3.843.000,- € 3.995.000.- € 

Print: 1/2-Seite
Online: Native Ad

2.226.000,- € 2.304.000,- € 

Print: 1/3-Seite quer
Online: Native Ad

1.668.000,- € 1.721.000,- € 

Print: 1/4-Seite quer
Online: Native Ad

1.385.000,- € 1.425.000,- € 

Print: Junior Page
Online: Native Ad

1.686.500,- € 1.736.000,- € 



info@score-media.de
www.score-media.de

Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestätige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklärung:

Unsere AGB  score-media.de/agb 

Datenschutzerklärung score-media.de/datenschutzerklaerung

Welche Geschichte wollen Sie erzählen?

mailto:info@score-media.de
http://score-media.de/agb
http://www.score-media.de/datenschutzerklaerung
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