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Die ,, 75 Jahre Porsche“-Beilage generiertin

wie auch in E-Paper-Ausgaben der regionale

Tageszeitungen hohe Aktivierungswerte.
-

. . .

Quelle: Score Media Beilager‘orsc T
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-Paper-Leser*innen kommt die Beilage sogar
noch besser an. Insbesondere das Video wird als
modern, hochwertig und interessant wahrgenommen.

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Bild: Pixabay
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Steckbrief BRKEEN R(MS 75

PORSCHE

ibimumatelge | Semstag, 10 ki 2023

Methode Quantitative Befragung im
Online-Access-Panel

Zielgruppen Onliner 18-69) im Belegungsgebiet:
Score Media Print-Leser*innen n=252
Score Media E-Paper-Leser*innen n=502

Onliner 18-69J im Kontrollgebiet:
Score Media Print-Leser*innen n=250
Score Media E-Paper-Leser*innen n=255

Stichprobe Gesamt n=1.259
Kampagnenzeitraum  Print: 10.06.2023

E-Paper: 10.06.-16.06.2023
Befragungszeitraum  12.06.-14.06.2023

WILLKOMMEN BEI PORSCHE!
Dienstleister Annalect b P et P i T

S

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Bild: Porsche
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Verbreitungsgebiet ,, 75 Jahre Porsche”

Print E-Paper

e

B Auflage Print: 1.260.200 Exemplare

Titelauswahl: ausgewahlte Titel, Schwerpunkt L-Stadte
Erscheinungstermin: 10.06.2023

Auflage E-Paper: 1.268.969 Exemplare
Titelauswahl: Score Media Max
Erscheinungstermin: 10.06. bis 16.06.2023

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
L-Stadte: Geo-Targeting flr Stadte ab 500.000 Einwohnern (GfK 2022)



Zielgruppe und Marke
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Positives Markenbild der Nutzerschaft - E-Paper-Leser*innen
mit Markenfit zum Thema Nachhaltigkeit

Porsche... ...baut leistungsstarke Sportwagen. 8889%%
...steht fil litat. 81%
steht fUr Qualita 84% M Print-Leser*innen
...steht flr FahrspaR. %%%/% E-Paper-Leser*innen

o O
...ist ein kompetenter PKW-Hersteller. 788%1%

...steht flr deutsche Ingenieurskunst. 76%83%

_.steht fir Freihejt, GEEEEE—— 6/ %

73%
...baut Autos mit dem schonsten Design. 63% 72%
...zeichnet sich durch einzigartige Innovationen... 63%70%

. . ; I 569%
...ist eine Marke, der ich vertraue. 82%

...ist ein nachhaltiges Unternehmen. 30% 46%

...bietet ein gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis. I— 1% 42%

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Markenkenner*innen: Print-Leser*innen im BG: n=232; E-Paper-Leser*innen im BG: n=435
Frage: Nun mochten wir gern etwas Uber Ihre Meinung zu Porsche erfahren. Inwieweit treffen die folgenden Aussagen auf Porsche zu? (5-er Skala; Top-2-Box)



Die Kampagne
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Porsche passt zum Medium RTZ

47% °0% 49%

Regionale Tageszeitungen Werbung in regionalen Uber regionale
sind ein passendes Umfeld Tageszeitungen ist Tageszeitungen erreicht
fir Porsche. glaubwirdiger. Porsche die richtigen
Menschen.

B Print- & E-Paper-Leser*innen

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Print-Leser*innen im BG: n=252; E-Paper-Leser*innen im BG: n=502

Frage: Wie bewerten Sie Werbung von Porsche in regionalen Tageszeitungen? (5-er Skala; Top-2-Box)
Bild: Pexels
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Bei Print-Leser*innen verdoppelt sich die gestiitzte Beilagenerinnerung,
im E-Paper steigert sie sich noch deutlicher

Ungestltzte Beilagenerinnerung Gestltzte Beilagenerinnerung

S
+72% +134% 375
229 234
172
100 100 100 100
Print-Leser*innenim  Print-Leser*innen im  E-Paper-Leser*innen E-Paper-Leser*innen Print-Leser*innenim  Print-Leser*innenim  E-Paper-Leser*innen E-Paper-Leser*innen
Kontrollgebiet Belegungsgebiet im Kontrollgebiet im Belegungsgebiet Kontrollgebiet Belegungsgebiet im Kontrollgebiet im Belegungsgebiet

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Print-Leser*innen im BG: n=252; E-Paper-Leser*innen im BG: n=502; Print-Leser*innen im KG: n=250; E-Paper-Leser*innen im KG: n=255

Fragen: Von welchen PKW-Marken im Bereich Sportwagen haben Sie in der letzten Woche Beilagen in Ihrer gedruckten oder digitalen E-Paper-Tageszeitung gesehen? Und von welcher/welchen der folgenden PKW-Marken haben Sie in der letzten
Woche Beilagen in der gedruckten oder digitalen E-Paper-Tageszeitung gesehen? | s =p<.05
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Die Beilage wird als sehr hochwertig, informativ
und relevant wahrgenommen

Die Beilage von Porsche ist ...

80%
77%
71% 72% 6o% '°” 679, 69% 70% 69%
i 65% 63%
61%
49%
... informativ. ... hochwertig. ...passend flr Porsche. ... aufféllig. ...modern. ... optisch ansprechend..... einpragsam.

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Print-Leser*innen im BG: n=252; E-Paper-Leser*innen im BG: n=502
Frage: Bitte schauen Sie sich diese Beilage von Porsche noch einmal an. Inwieweit treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf diese zu? (5-er Skala; Top-2-Box)

32%

48%

... unubersichtlich. ...

27%

47%

M Print-Leser*innen

E-Paper-Leser*innen

22%
18%

relevant flr mich. ... storend.
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Beilagennutzung E-Paper Themenerinnerung

75 Jahre Porsche

Link zum virtuellen 360-Grad-Rundgang
2%
mind. die Halfte der 17% 911 GT3 RS

Beilage gelesen .
Markengeschichte von Porsche

weniger als die Halfte

der Beilage gelesen Verlinkungen zum Porsche Museum

Beilage Uberhaupt Veranstaltungen zum Jubildum

nicht gelesen . . . \
81% QR-Code zur Designstudie ,Porsche Vision 357

Video zum Drohnenflug durch die Ausstellung
Verlinkung zum Festivals of Dreams

eFuels

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Beilage gesehen: E-Paper-Leser*innen im BG: n=118
Fragen: Sie haben angegeben, dass Sie eine Beilage von Porsche gesehen haben. An welche der folgenden Inhalte erinnern Sie sich?

Hohe Beilagennutzung und -erinnerung zum Firmenjubildum, den
virtuellen Verlinkungen und zur Markengeschichte

53%
50%
49%
48%
47%
41%
40%
40%

39%

67%
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Die Beilage aktiviert — insbesondere die E-Paper-Leser*innen

e 57%

Durch die Beilage habe ich Neues tber Porsche erfahren. 60%
(o]

Wenn ich das Geld hatte, wirde ich mir einen Porsche kaufen. 48% 57%
0

Ich habe Lust bekommen, das Porsche Museum oder eine Veranstaltung von [ NDbN 6%

Porsche zu besuchen. 55%

I 44%

Ich habe die Beilage mit Neugierde gelesen.

52%
, , N 36%
Die Inhalte haben mein Interesse an Porsche geweckt. 51%
(o]
o . : " : - I 35%
Die Beilage regt mich an, mich mehr Gber Porsche zu informieren. 50%
(o]

Aufgrund der Beilage werde ich mit meiner Familie, Freund*innen oder | N N :3%
Bekannten Uber Porsche sprechen. 46%

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: Print-Leser*innen im BG: n=252; E-Paper-Leser*innen im BG: n=502
Frage: Nachdem Sie die Beilage von Porsche eben gesehen haben, inwieweit treffen die folgenden Aussagen tber die Porsche-Beilage auf Sie zu? (5-er Skala; Top-2-Box)

M Print-Leser*innen

E-Paper-Leser*innen
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Das Video wirkt modern, hochwertig und interessant

Das Video von Porsche...

0,
80% 6% .
67% 65%
60%
47%
...ist modern. ..wirkt ...ist auffallig. ...istinteressant. |...ist einpragsam. ...istinformativ.  ...ist relevant fur
hochwertig. mich.

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Basis: E-Paper-Leser*innen im BG: n=502
Frage: Bitte schauen Sie sich dieses Video von Porsche an. Inwieweit treffen die folgenden Aussagen Ihrer Meinung nach auf dieses zu? (5-er Skala; Top-2-Box)
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Fazit DRIVEN BY

DREAMS 9.

Sumatag, 0. b 2023

/ Die Beilage hat einen hohen Zielgruppenfit bei Print und E-Paper-Leser*innen. Das
Markenbild von Porsche wird generell als positiv wahrgenommen, wobei E-Paper-
Leser*innen Porsche auch bei den Themen ,Nachhaltigkeit® und , Preis-Leistungsverhaltnis”
sehr gut bewerten. E-Paper-Nutzer*innen sind zudem autoaffiner, haben ein positiveres
Markenbild von Porsche und bewerten dementsprechend die Beilage mit Video besser.

/ Die gestutzte Beilagen-Erinnerung konnte bei den Print-Leser*innen verdoppelt und bei den
E-Paper-Leser*innen sogar vervielfacht werden.

/ Die Beilage und Porsche als Marke werden vor allem als informativ und hochwertig
wahrgenommen.

/ Die Aktivierungswerte der Beilage sind durchgehend hoch, bei den E-Paper-Leser*innen wirkt
die Beilage noch starker aktivierend, als bei Print-Leser*innen.

/ Das eingebundene Video in der E-Paper-Beilage wurde vor allem als modern, hochwertig und
interessant wahrgenommen.

Quelle: Score Media Beilagenforschung, 75 Jahre Porsche 2023
Bild: Porsche



Vielen Dank!

Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestétige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklarung: /\

info@score-media.de Unsere AGB score-media.de/agb SCORE MEDIA

www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung : GROUP



mailto:info@score-media.de
http://score-media.de/agb
http://www.score-media.de/datenschutzerklaerung

	Folie 1: 75 Jahre Porsche
	Folie 2: Die „75 Jahre Porsche“-Beilage generiert in den Print- wie auch in E-Paper-Ausgaben der regionalen Tageszeitungen hohe Aktivierungswerte.  
	Folie 3: Bei E-Paper-Leser*innen kommt die Beilage sogar noch besser an. Insbesondere das Video wird als modern, hochwertig und interessant wahrgenommen. 
	Folie 4: Steckbrief
	Folie 5: Verbreitungsgebiet „75 Jahre Porsche“
	Folie 6: Zielgruppe und Marke 
	Folie 7: 88% der Print-Leser*innen sagen, Porsche baut leistungsstarke Sportwagen. 
	Folie 8: Positives Markenbild der Nutzerschaft - E-Paper-Leser*innen mit Markenfit zum Thema Nachhaltigkeit
	Folie 9: Die Kampagne
	Folie 10: Porsche passt zum Medium RTZ 
	Folie 11: Bei Print-Leser*innen verdoppelt sich die gestützte Beilagenerinnerung, im E-Paper steigert sie sich noch deutlicher
	Folie 12: Die Beilage wird als sehr hochwertig, informativ und relevant wahrgenommen
	Folie 13: Hohe Beilagennutzung und -erinnerung zum Firmenjubiläum, den virtuellen Verlinkungen und zur Markengeschichte
	Folie 14: Die Beilage aktiviert – insbesondere die E-Paper-Leser*innen
	Folie 15: Das Video wirkt modern, hochwertig und interessant
	Folie 16: Fazit
	Folie 17: Vielen Dank!

