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Auch in diesem Jahr haben wir die zentralen Ergebnisse unserer Studien und Cases rund um die
Gattung der regionalen Tageszeitungsmarken in unserem nun zum siebten Male erscheinenden
Studien-Booklet ,,Mehrwerte” zusammengefasst.

Die Ergebnisse bestatigen erneut, dass regionale Tageszeitungen Uber samtliche bespielten Kanéle
hinweg fur die Menschen ein wertvoller Begleiter im Alltag sowie ein seriéses Informationsmedium
sind —und fir Werbungtreibende ein hocheffektiver Werbetrager.

Vertrauen, glaubwirdige Informationen und Werbewirkung sind ein Dreiklang, der uns in diesem
Jahr noch haufiger begegnen und viel beschaftigen wird. Warum? Neben all den Krisen und
Unvorhersehbarkeiten der letzten Jahre stellen Falschmeldungen und zunehmend Deep Fakes, die
sich immer weniger von der Realitat unterscheiden lassen, eine Gefahr fur die Gesellschaft, die
Meinungsbildung und fir die Demokratie dar. In dieser Gemengelage gewinnen vertrauenswirdige
(Medien-)Marken fir die Menschen wie flir Werbungtreibende an Bedeutung — Menschen suchen
Halt und Orientierung, Werbekunden suchen verstarkt glaubwirdige Umfelder. Fir beide Attribute
stehen regionale Tageszeitungsmarken, wie unser Booklet wieder einmal eindrucksvoll belegt.

Uberzeugen Sie sich selbst und wir wiinschen viel SpaR & viele Aha-Momente beim Lesen!

T (B Ouo oo bbbt

Ihr Carsten Dorn Ihr Ingo van Holt
Geschéftsfihrer Chief Sales Officer
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Im Fokus der ,,Zeitungsfacetten 2023“ stehen

die Entwicklung der digitalen Paid-Kandle
regionaler Tageszeitungsmarken sowie die Ein-
stellungen der Leser*innen gegeniiber Werbung.

Ob gedruckt oder digital: 65 Prozent der Menschen in
Deutschland greifen mindestens wochentlich auf die Angebo-
te regionaler Tageszeitungen (RTZ) zu. Das starkste Wachstum
gegenilber Vorjahr legen laut unserer Gattungsstudie die Paid
Online-Angebote der Newssites (+45%) sowie die E-Paper-
Ausgaben (+23%) an den Tag. Damit liegt die Nutzung der digi-
talen Angebote bald gleichauf mit Print.

Mindestens wochentliche Nutzung
(Angaben in %)

2ceor | 65
e I 45

T erme I 30

[l I 41

Basis: Gesamt n=5.510

m2022 W2023 +2%

0o />
+23/ io 41

E-Paper Online

Basis: Gesamt 2022 n=5.406; 2023 n=5.510

Zeitungsfacetten 2023

+45%
/> 26

Paid Online



Zeitungsfacetten 2023

Die Bezahlangebote der regionalen Tageszeitungen werden
dabei Uber alle Zielgruppen hinweg intensiv genutzt: So
schmékern 80 Prozent der Lesenden tadglich mindestens
15 Minuten in ihrer gedruckten Abozeitung, bei den dazu-
gehorigen E-Papern tun dies 70 Prozent und bei den Paid
Online-Angeboten 58 Prozent.

Als besonders zahlungsbereit entpuppt sich die Zielgruppe
der Millennials (22—35 Jahre): 41 Prozent von ihnen nutzen
mindestens wochentlich Paid Online-Angebote ihrer regio-
nalen Tageszeitung und 38 Prozent lesen das E-Paper.

Griinde fiir die Zahlungsbereitschaft
(Angaben in %)

Zugang zu relevanten Informationen aus der direkten Umgebung

74

Zugang zu haufig aktualisierten Inhalten

73

Zugang zu exklusiven Inhalten

o)
-

Guter Journalismus hat seinen Preis

w1
O

Wissensvorsprung

58

Basis: Nutzer*innen RTZ Paid Online n=1.440




Vertrauen in

regionale Newssites
(Mittelwert 1-100)

VRO

Paid Online Gratis Online

Leser*innen haben
klare Vorstellungen, was
Vertrauen“ bedeutet

78%

Korrekte Berichterstattung
(keine Fake News)

74%

Umfassende/umfangreiche
Berichterstattung

Gut recherchierte Informationen

von kompetenten Journalist*innen

Basis: Nutzer*innen RTZ Paid Online n=193;
RTZ Gratis Online n=207

Die Entwicklungen rund um Fake News, Hatespeech oder zu-
nehmend auch Deep Fakes scharfen die Sinne der Menschen
fir die Notwendigkeit von unabhangigem Journalismus.
Gleichzeitig steigen die Anforderungen der Menschen an die
journalistische Qualitat von Webseiten. Entsprechend genie-
Ren kostenpflichtige regionale Newssites gegenliber kosten-
losen Online-Inhalten ein hoheres Vertrauen und werden von
den Leser*innen als journalistisch unabhangiger beurteilt.

Zeitungsfacetten 2023




Zeitungsfacetten 2023

Vertrauen in Inhalte fihrt zu mehr
Vertrauen in Werbung

Das hohe Vertrauen in die kostenpflichtigen Newssites
der regionalen Tageszeitungen und ihre Glaubwirdig-
keit strahlt auch positiv auf die Werbung ab: So ist das
Vertrauen in die Werbung auf dem regionalen Paid
Online-Angebot um 14 Prozent héher als in Werbung
auf dem kostenfreien Angebot. Werbungtreibende
finden hinter der Paywall also ein weiteres Premium-
Qualitatsumfeld.

Vertrauen in Werbung
(Mittelwert 1-100)

D 9

Paid Online Gratis Online

Basis: Nutzer*innen RTZ Paid Online n=193;
RTZ Gratis Online n=207

Studiensteckbrief

Methode

Teil 1: Reprasentative Online-Befragung

von 5.510 Personen E15-69

Teil 2: Quantitative Online-Befragung

von 2.037 Nutzer*innen von Newssites E18—69

Zeitraum
November 2022—Januar 2023

Dienstleister
Annalect



Nach-
haltigkeit



Nachhaltigkeit

Klimawandel, Energiewende und 6ko-
logisches Bewusstsein —im Rahmen der
,Zeitungsfacetten 2023 wollten wir auch
mehr Uber Nachhaltigkeit wissen.

Auch wenn die Konjunkturaussichten etwas eingetribt
waren und das Geld 2023 nicht mehr ganz so locker
sall — Nachhaltigkeit ist und bleibt fur die Menschen in
Deutschland auch in Zukunft relevant. Gegenlber der
Gesamtbevolkerung legen die Leser*innen der regiona-
len Tageszeitungen in Bezug auf nachhaltiges Handeln
dabei ein besonders hohes MaR an Verantwortung an
den Tag.

10

W Gesamt M RTZ-Leser*innen
(Angaben in %)

Ich finde es gut, wenn Nachhaltigkeit
gesellschaftlich an Bedeutung gewinnt. 65 66

Eine nachhaltige Lebensweise

ist mir wichtig. 63 64
Ich befasse mich mit dem Thema,

indem ich mich eigenstandig informiere. 57 60

Das Thema findet aktuell >
zu wenig Beachtung. 39 40

Basis: Gesamt n=5.510; Nutzer*innen RTZ n=3.587




56%

Nachhaltigkeit

der Leser*innen regionaler Tageszeitungen
finden es gut, wenn Unternehmen auch tiber
Werbung ihren Beitrag zum Klimaschutz leisten.

,Tue Gutes und rede dariber” — gemal diesem Motto
sind knapp 70 Prozent der Menschen in Deutschland
der Ansicht, Unternehmen sollen 6kologisch wertvolle
Aktivitdten wie den Einsatz nachhaltiger Rohstoffe

oder nachhaltiger Lieferketten ko
haupt sind die Menschen an Info

mmunizieren. Uber-

) 11
rmationen rund um

nachhaltiges Handeln interessiert — die Leser*innen
der regionalen Tageszeitung noch mehr als die Gesamt-

bevolkerung.

W Gesamt M RTZ-Leser*innen
(Angaben in %)

Unternehmen, die nachhaltige Rohstoffe
nutzen und nachhaltige Lieferketten
haben, sollten dies ruhig kommunizieren

Nachhaltigkeit ist ein
Verkaufsargument, und das sollte
kommuniziert werden.

Wenn ich mir Werbung ansehe,
achte ich darauf, ob Unternehmen
nachhaltig handeln.

31) 35)

Basis: Gesamt n=5.510; Nutzer*innen RTZ n=3.587



Nachhaltigkeit

Es gibt konkrete Vorstellungen dariiber,
was nachhaltige Medien ausmacht

Das Thema Nachhaltigkeit macht naturlich auch vor
den Medien nicht halt. Entsprechend wollte die Studie
wissen, was die Menschen unter nachhaltigen Medien
verstehen. Die Erwartungen sind klar: Wenig Abfall
und wenig Energieverbrauch bei der Produktion sowie
der Einsatz von recycelbaren Materialien.

Was verstehen die Menschen
unter nachhaltigen Medien?

50%

Nachhaltige Medien produzieren wenig Abfall
bei der Produktion/Verwendung

48%

Nachhaltige Medien haben einen geringen Energie-

12

verbrauch bei der Produktion/Verwendung Studiensteckbrief
Methode
o Reprasentative Online-Befragung
o von 5.510 Personen E15-69
Nachhaltige Medien verwenden Zeitraum
recycelbare Materialien November 2022 —Januar 2023

Dienstleister
Basis: Nutzer*innen RTZ n=3.587 Annalect



Deutschland,
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Deutschland, deine Mobilitat

14

Mindestens wochentliche Nutzung
(Angaben in %)

M Gesamt M RTZ-Leser*innen

Auto (auch als Mitfahrer*in)

In unserer Studie ,Deutschland, E— 77
deine Mobilitat” befragten wir die e s

Menschen nach ihren bevorzugten E-Auto (auch als Mitfahrer*in)
Verkehrsmitteln, ihrem Informations- s s
bedarf in Bezug auf die Verkehrswende R

sowie dem Image der E-Automarken.

Nach wie vor ist das Verbrennerauto fiur die Bun-

desbirger*innen das Fortbewegungsmittel Nr. 1.

E-Autos werden von 22 Prozent der Leser*innen 73‘y 670/
regionaler Tageszeitungen genutzt, in der Gesamt- o 0
bevolkerung sind es sogar erst 15 Prozent. Der Ver- der Leser*innen der Gesamt-
brenner punktet durch Unabhangigkeit (Leser*in- der RTZ bevolkerung
nen: 53%; Gesamt: 54%), Bequemlichkeit (je 53%)
und Zuverldssigkeit (Leser*innen: 47%; Gesamt:
48%). Aber: Die Verkehrswende steht laut unserer
Befragung vor der Tur. Basis: Gesamt n=2.000; RTZ-Leser*innen n=1.217

sagen, dass sich die Mobilitat in den Stadten
in naher Zukunft deutlich verdandern wird.




Ein Selbstlduferist die Mobilitdtswende allerdings nicht.
Zwar sehen 47 Prozent der Leser*innen (Gesamt: 39%)
im E-Auto das Transportmittel der Zukunft —bei 57 Pro-
zent der Leser*innen und 56 Prozent der Bevolkerung
ist beim nachsten Autokauf aber immer noch ein Ben-
ziner first choice. Die Hirden fir den Kauf eines E-Auto
liegen vor allem am Preis und an der Infrastruktur.

17%

der RTZ-Leser*innen (74% Gesamt) sagen:
,»,Um in ein E-Auto zu investieren,

miisste die Lade-Infrastruktur noch
ausgebaut werden.”

E-Autos ja — aber nur mit staatlicher Hilfe
(Angaben in %)

M Gesamt M RTZ-Leser*innen

Elektroautos sind mir zu teuer.

71
72

Elektroautos sind aufgrund der hohen Anschaffungskosten
nur mit staatlicher Forderung bezahlbar.

Ohne staatliche Subventionen kaufe ich
kein E-Auto/kein Hybrid.

61

[e)]
wv

Basis: Gesamt n=2.000; RTZ-Leser*innen n=1.217

Deutschland, deine Mobilitat




Deutschland, deine Mobilitat

Image: Poleposition fiir
deutsche E-Automarken

Weiter wollten wir wissen, wie es um das
Image der E-Autobauer bestellt ist. Ergeb-
nis: In allen 13 abgefragten Imageitems
liegen bei E-Autofahrer*innen die E-Autos
der deutschen Autohersteller wie Audi,
BMW und VW vor denen von Tesla und den
chinesischen Autobauern. Dennoch kom-
men flr 32 Prozent unserer Leser*innen
und fur 27 Prozent der Gesamtbevolkerung
E-Autos aus dem Reich der Mitte in Frage.

16
(Angaben in %)
M Deutsche Autobauer

M Tesla
¥ Chinesische Autobauer

Basis: RTZ-Leser*innen mit E-Auto n=164

Die E-Autos aus dem Reich der Mitte
(Angaben in %)

Ein chinesisches Elektroauto (z.B. BYD, Nios, MG, Lynk & Co)
kommt fur mich beim Autokauf infrage.

modernes Design —

gutes Preis-Leistungs-

Verhaltnis

sportlich

27)

Gesamt

Basis: Gesamt n=2.000; RTZ-Leser*innen n=1.217

32

RTZ-Leser*innen

vertrauenswdrdig
80

~ sympathisch

innovativ

~| familien-
freundlich

. \ P sicher
. \_
zuverlassig umweltfreundlich

52%

der RTZ-Leser*innen
(46% Gesamt) sagen:
Chinesische Elektroautos
haben attraktive Preise.




Die Mobilitdtswende ist eingeldutet, die
Menschen sind gegenlber den techni-
schen Entwicklungen offen — haben aber
noch viele Fragen. Den Medien kommt
hier eine wichtige Rolle zu.

61% 69%

Gesamt RTZ-Leser*innen

sagen, dass technische Entwicklungen bei
ihnen auf grofRes Interesse stofRRen.

70% 77%

Gesamt RTZ-Leser*innen

sind der Meinung, dass die Medien eine
grol3e Rolle spielen, um der breiten Bevélkerung
technischen Fortschritt zu vermitteln.

Basis: Gesamt n=2.000; RTZ-Leser*innen n=1.217

73% 53%

Paid Online  RTZ-Leser*innen

erwarten Informationen zu neuen Antriebsarten
in ihrer regionalen Tageszeitung.

Basis: RTZ—Leser*innen n=1.217; Leser*innen RTZ Paid Online n=347

Studiensteckbrief

Methode
Reprasentative Online-Befragung
von 2.000 Personen, E16—69

Zeitraum
September—Oktober 2023

Dienstleister
DCORE

Deutschland, deine Mobilitat




Prospekt-
monitor



Das Institut fir Handelsforschung
Koln (IFH) hat in seinem ,,Prospekt-
monitor 2023“ die Nutzung und die
Rolle von Prospekten untersucht.

Ob digital oder gedruckt: Prospekte bleiben in
der Angebotskommunikation fir die Menschen
ein wichtiger Ratgeber. Knapp 80 Prozent der
Befragten greifen mindestens wochentlich zum
gedruckten Prospekt, um sich Uber Sonderan-
gebote oder Produkte zu informieren. Auf dem
Vormarsch sind dabei insbesondere digitale Pro-
spekte, deren Nutzung von 47 Prozent im Jahr
2022 auf 56 Prozent in 2023 stark gestiegen ist.

Wochentliche Nutzung von Prospekten
(Angaben in %)

2022 W2023

76 79

II 475I6

Print Digital

Basis: Gesamt 2022 n=3.000; 2023 n=1.260

64%

Bei Preiserh6hungen helfen mir
Prospekte, glinstig einzukaufen.

53%

Ich nutze gerne Prospekte, wenn ich einen
Supermarkt/Discounter zum ersten Mal besuche.

Basis: Leser*innen Print-Prospekte n=1.215

Prospektmonitor




Prospektmonitor

20

Prospektnutzung steigt in allen Altersgruppen

(Angaben in %)

2020 W2023

98
96
95 95 g4 95 94
| I I I I I I

18-29 Jahre 30—-39 Jahre 40-49 Jahre

Basis: gelegentliche Prospektleser*innen 2020 n=2.000; 2023 n=1.193

50-59 Jahre

98
94

60—-99 Jahre

Von 2020 auf 2023 ist die Prospektnutzung von
94 auf 96 Prozent gestiegen. Am starksten zuge-
legt haben die 18- bis 29-Jahrigen: Griffen vor drei
Jahren 89 Prozent der Leser*innen in dieser Alters-
klasse zu Prospekten, waren es 95 Prozent im Jahr
2023. Die Uber 50-Jahrigen legen mit einem Zu-
wachs von vier Prozent auf nunmehr 98 Prozent ge-
legentlicher Leser*innen ebenfalls zu. Ein Grund fir
die steigende Nutzung liegt sicher in der hoheren
Preissensibilitdt der Menschen.

Symbiose statt Kannibalisierung

Dabei gibt es keine Kannibalisierung zwischen Print
und Digital: Der Anteil der Hybridleser*innen steigt,
wahrend der Anteil der Print-Leser*innen auf ho-
hem Niveau stagniert.



Prospektbeilagen wirken und sind echte Kauf-
treiber: So haben 60 Prozent der Leser*innen
gedruckter Prospekte nach der Lektlre ein sta-
tiondres Geschaft und 59 Prozent einen Online-
shop besucht. Der Besuch blieb dabei selten ohne
Folgen: 60 Prozent haben im stationdren Handel
etwas gekauft, im Onlineshop 56 Prozent.

—

Stationdrer Kauf Onlinekauf

60 59

Der gedruckte Prospekt Der gedruckte Prospekt
hat dazu geflihrt, dassich das  hat dazu geflhrt, dass ich den
Geschaft besucht habe. Onlineshop besucht habe.

60 56

Der gedruckte Prospekt Der gedruckte Prospekt
hat dazu gefibhrt, hat dazu gefibhrt,
dass ich etwas gekauft habe. dass ich etwas gekauft habe.

Basis: Prospektleser*innen & letzter Einkauf n=350

Studiensteckbrief

Methode
Bevolkerungsreprasentative Online-
Befragung von 1.260 Personen, E18+

Zeitraum
Januar 2023

Durchfiihrung
IFH Media Analytics

Prospektmonitor
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Reiseanbieter Video Flyer

Macht Lust auf Meer

Mit dem Video Flyer hat die Score Media Group ein innovatives digitales Produkt
entwickelt, welches Bewegtbild und Content in einem Werbeformat verknipft.
Die Ergebnisse der Begleitforschung flr unseren ersten Testkunden Uberzeugen.

Um die Menschen fur Urlaubsreisen zu be-
geistern und zur Buchung zu animieren, schal-
tete unser Kunde eine digitale Kampagne im
direkten Umfeld der E-Paper App der von
Score Media vermarkteten regionalen Tages-
zeitungsmarken. Zum Einsatz kam dabei das
innovative und neu entwickelte Werbefor-
mat Video Flyer. Das Besondere daran: In der
oberen Hélfte des interaktiven Werbemittels
sorgt Bewegtbild fir Aufmerksamkeit und
Emotionalisierung, der untere Teil wiederum
bietet Marken Raum flr weiterfihrenden und
informativen Content. Die Kombination von
Emotion und Information in einem Format
kommt bei den Leser*innen hervorragend an.

Der E-Paper Video Flyer ...

(Angaben in %)

RECIONALE e wim | reconae ws
i Video Flyer

DIE REGIOMALE TAGESZEITUNG

23
Aktuslle Bailogen. Proipek b und Mogaine

PRe———— 0909090909099
I, 33
I 21
I 30

Basis: E-Paper-Leser*innen n=303



Reiseanbieter Video Flyer

Bestwerte fiir den Video Flyer
(Angaben in %)

Die Einbindung von Videos im E-Paper ist zeitgemaR.

i, =0

Durch den Ton im Video kdnnen Emotionen hervorgehoben werden.

e — 75

Video-Einbindungen liefern auch in Prospekten einen Mehrwert.

e, 67

Videos animieren mich, mich weiter Gber das beworbene Produkt zu informieren.
I s

Basis: E-Paper-Leser*innen n=303

4%

der Befragten erinnern
sich an die Werbung

Basis: E-Paper-Leser*innen n=303

21%

Engagement Rate

Basis: Kampagnenreporting



Wie die Begleitforschung zeigt, animiert und aktiviert der
Video Flyer gleichermallen. 67 Prozent der Leser*innen
bekommen Lust auf eine Urlaubsreise, 58 Prozent fihlen
sich angeregt, ins Reisebiiro zu gehen und sich dort Uber
eine Reise zu informieren.

Die Kombination aus emotionalisierendem Bewegtbild
und informativem Content in einem Werbeformat sowie
die aufmerksamkeitsstarke Platzierung im direkten Um-
feld der E-Paper-Ausgaben pusht auch die Interaktion:
Knapp ein Viertel hat auf das Werbemittel geklickt, um
mehr Gber Reisen unseres Kunden zu erfahren.

Der Video Flyer des Reiseanbieters ...
(Angaben in %)

... macht Lust auf eine Kreuzfahrt/Urlaubsreise.

i, 67

... regt an, mich im Reiseblro weiter zu informieren.

I <

... regt an, mich online weiter Uber eine Reise zu informieren.

- E

... animiert mich, mit Familie/Freunden GUber eine Reise zu sprechen.

I

Basis: E-Paper-Leser*innen n=303

Reiseanbieter Video Flyer

Studiensteckbrief

Methode

Quantitative Befragung im Online-Access-Panel
mit Einbindung einer E-Paper-Testumgebung
inkl. Video Flyer

Zielgruppe
Onliner 18—69, regelmaRige E-Paper-

Nutzer*innen regionaler Tageszeitungen

Stichprobe
n=303

Befragungszeitraum
11.10.-26.10.2023

Dienstleister
Annalect

25
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toom Baumarkt Interstitial

In seiner Frihjahrskampagne setzte toom Baumarkt erfolgreich auf interaktive
E-Paper-Anzeigen. Mit Erfolg, wie unsere kampagnenbegleitende Studie zeigt.

Um Garten- und Balkonbesitzer*innen rechtzeitig fir die Out-
door-Saison anzusprechen, setzte toom Baumarkt im Frihjahr
2023 unter anderem auf die E-Paper-Ausgaben der regionalen
Tageszeitungsmarken der Score Media Group. Sechs interaktive
1/1-Anzeigen (sog. Interstitials) inspirierten mit sechs wechseln-
den Motiven an sechs aufeinanderfolgenden Samstagen) die
Leser*innen mit Angeboten rund um Garten, Grillen, Outdoor &
Co. Um Streuverluste zu vermeiden, steuerten wir die Kampagne
gezielt in die Einzugsgebiete der toom-Filialen aus.

Die Recognition ist bei den E-Paper-Leser*innen

um 450 Prozent gestiegen
(Angaben in %)

M Nicht-Leser*innen
M E-Paper-Leser*innen

+450%
40

37

g 7 10 10
mm B ]
Welle 1 Welle 2 Welle 3

Basis: E-Paper-Leser*innen Welle 1: n=300; Welle 2: n=308; Welle 3: n=300;
Nicht-Leser*innen Welle 1: n=312; Welle 2: n=308; Welle 3: n=300

74%

ziehen toom Baumarkt
nach der Kampagne
als Einkaufsort in Betracht.
27

Basis: E-Paper-Leser*innen mit Markenbekanntheit
Welle 3: n=264

Mit den neuen
Angeboten die
Gartensaison
genieBen!

Gilliy vy D104, biw ST 7073




toom Baumarkt Interstitial

28

Welle 1 Welle 2

Welle 3

Anzeige 1 Anzeige 2 Anzeige 3 Anzeige 4
11.03. 18.03. 25.03. 01.04.

Die Kampagnenziele wurden mehr als erreicht: Die Imagewerte konnten
durch die interaktiven 1/1-Anzeigen im E-Paper unserer regionalen Ta-
geszeitungsmarken signifikant gestdrkt werden. Die Wahrnehmung fir
saisonale Frihjahrsangebote stieg ebenfalls. Gleichzeitig verfestigte sich
die Position von toom Baumarkt im Relevant Set der Leser*innen als Ein-
kaufsort. Das Interstitial-Werbeformat kam dabei sehr gut an und flgte
sich fir die groRe Mehrheit hervorragend in den Lesefluss ein.

Die Kampagne zahlt direkt auf die Marke ein
(Angaben in %)

W Wellel M Welle3

57 62 1 60

toom ist eine Marke, toom hat immer toom kommt fiir mich
der ich vertraue. gute und interessante als Einkaufsort
Angebote. infrage.

Basis: E-Paper-Leser*innen mit Markenbekanntheit Welle 1: n=268; Welle 3: n=264

Anzeige 5 Anzeige 6
15.04.
Studiensteckbrief

Methode
Quantitative Befragung im
Online-Access-Panel

Zielgruppe

Score Media E-Paper-
Leser*innen & Nicht-Leser*innen
im Kampagnengebiet, E30—59

Stichprobe
Welle 1: n=612; Welle 2: n=616;
Welle 3: n=600

Kampagnenzeitraum
07.03.-15.04.2023

Befragungszeitraum

Welle 1: 07.03.-10.03.2023
Welle 2: 25.03.-28.03.2023
Welle 3: 15.04.-18.04.2023

Dienstleister
Annalect

Hier die
Werbeméglichkeiten
zum Interstitial
entdecken!




Porsche
Print- &
E-Paper-
Beilage



Porsche Print- & E-Paper-Beilage

30

,Driven by Dreams” — Porsche-Beilage
Uberzeugt in Print und als E-Paper

Die Sportwagenmarke hat ihr Jubildum ,, 75 Jahre Sportwagen” mit der achtseitigen Beilage
,Driven by Dreams” in Print und den E-Paper-Ausgaben unserer regionalen Tageszeitungs-
marken in Szene gesetzt — eine Kombi, die ankommt, wie die Begleitforschung zeigt.

Die Beilage generiert auf beiden Kandlen hohe Aktivierungswer-
te. So bezeichnet rund die Halfte der Leser*innen der regionalen
Tageszeitungen die Beilage als passendes Umfeld fiir Porsche,
ebenfalls knapp die Hélfte sagt, dass Luxusglter wie beispiels-
weise Sportwagen Uber die regionalen Tageszeitungen die
richtigen Menschen erreichen. Wie folgende Ergebnisse zeigen,

Uberzeugt auch die Machart der Beilage. DRlVEN BY %

DREAMS _=.

Die Beilage von Porsche ist ...
(Angaben in %)

M Print-Leser*innen
M E-Paper-Leser*innen

80

77

67 69

... informativ. ... hochwertig. ... passend ... auffallig. LU L LT

fur Porsche.

Wi i

Basis im Kampagnengebiet: Print-Leser*innen: n=252; E-Paper-Leser*innen: n=502



Porsche Print- & E-Paper-Beilage

Ganz gleich, ob gedruckt oder digital: ,Driven by Dreams” hat in Studiensteckbrief
den Kopfen der Leser*innen Spuren hinterlassen und eine hohe
Awareness erzeugt. So hat sich die gestitzte Beilagenerinnerung Methode

bei den Print-Leser*innen mit einem Zuwachs von 134 Prozent
mehr als verdoppelt und bei den E-Paper-Leser*innen sogar noch

deutlicher gesteigert (+275%). Zielgruppe
Onliner 18—69, Score Media-Leser*innen

Quantitative Befragung im Online-Access-Panel

31

Stichprobe
Belegungsgebiet:

. . . Print-Leser*i =252
Gestiitzte Beilagenerinnerung rinthesernnen n

E-Paper-Leser*innen n=502
(Indexwerte)

Kontrollgebiet:
375 Print-Leser*innen n=250
E-Paper-Leser*innen n=255

+134% +275% Ka.mpagnenzeitraum
234 > Print: 10.06.2023
7 E-Paper: 10.06.-16.06.2023
Befragungszeitraum

100 12.06.—14.06.2023

Dienstleister
Annalect

Print- Print- E-Paper- E-Paper-
Leser*innen  Leser*innen Leser*innen  Leser*innen
im Kontroll-  im Belegungs- im Kontroll-  im Belegungs- Hier die
gebiet gebiet gebiet gebiet Werbeméglichkeiten
Basis im Kampagnengebiet: Print-Leser*innen: n=252; E-Paper-Leser*innen: n=502; aur (E-Paper)-Be/Iage
Basis im Kontrollgebiet: Print-Leser*innen: n=250; E-Paper-Leser*innen: n=255 entdecken!



BRAX
E-Paper-
Beilage



Die E-Paper-Beilage von BRAX in unseren regionalen

Tageszeitungen kommt vor allem bei den Jingeren gut an.

Um die Leser*innen regionaler Tageszeitungen und Modeafficio-
nados flr die aktuelle Kollektion zu begeistern, schaltete BRAX im
Herbst 2023 eine mehrseitige digitale Beilage in den regionalen Ta-
geszeitungen von Score Media. Bestens sichtbar in einem separaten
Widget im direkten Umfeld der E-Paper App platziert, erreichte die
Beilage in unseren Tageszeitungsmarken modeaffine Menschen mit
einer hohen Kaufbereitschaft und sorgte fiir hohe Aufmerksamkeit.

BRAX uberrascht vor allem Jiingere
mit moderner Mode
(Angaben in %)

W Gesamt
W 18-39 Jahre

78
69
Kleidung von Die Mode von Mir gefallt die BRAX hat
BRAX ist ein BRAX ist moderner  neue Kollektion Style.
echter Hingucker. als ich dachte. von BRAX.

Basis: Gesamt: n=509; 18—39 Jahre: n=152

BRAX E-Paper-Beilage

65%

der E-Paper-Leser*innen haben
vor, sich im Bereich Mode oder
Kleidung etwas zu kaufen.

Basis: Gesamt: n=509
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BRAX E-Paper-Beilage

34

Recognition der BRAX E-Paper-Beilage

(Angaben in %)

31 52

Gesamt 18-39 Jahre

Basis: Gesamt: n=509; 18—39 Jahre: n=152

In Bezug auf die Erinnerungswerte macht die BRAX-
Beilage ebenfalls eine gute Figur, was sicherlich auch
an den beiden Testimonials Sebastian Schweinsteiger
und Ana Ivanovi¢ liegt: So gibt jede*r Zweite in der
jingeren Zielgruppe an, die Beilage im direkten Um-
feld der E-Paper-Ausgaben der regionalen Tageszei-
tung gesehen zu haben. Als wiinschenswert bezeich-
nen die Befragten aulerdem weiterfiihrende Links.

72%

Digitale Beilagen sollten Verlinkungen zu
weiterfiihrenden Informationen enthalten.

Verlinkungen in digitalen Beilagen zu
Online-Shops sind hilfreich.

Basis: Gesamt: n=509




Wie unsere Beilagenforschung belegt, finden die Le-
ser*innen grofRen Gefallen an den gezeigten BRAX-
Styles und die Beilage aktiviert mit Werten im 70-Pro-
zent-Bereich die Zielgruppe, wie folgende Statements
eindricklich zeigen. Fazit: Der Zielgruppenfit des Promi-
Couples mit unseren Titeln passt perfekt:

Die Beilage aktiviert vor allem jiingere Befragte
(Angaben in %)

W Gesamt M 18-39 Jahre

Die Beilage hat mein Interesse an der
Kleidung von BRAX geweckt.

55

~
N

Die Beilage animiert mich, mich weiter tber
Kleidung von BRAX zu informieren.

ul
B

70

Die Beilage animiert mich, in einem Geschaft nach
Kleidung von BRAX zu schauen.

Die Beilage animiert mich, online
Kleidung von BRAX zu kaufen.

47

68

Basis: Gesamt: n=509; 18—39 Jahre: n=152

Studiensteckbrief

Methode

Quantitative Befragung
im Online-Access Panel

Zielgruppe

Onliner 18-69,
Score Media E-Paper-Leser*innen
im Kampagnengebiet

Stichprobe
n=509

Kampagnenzeitraum
E-Paper: 02.10.—04.10.
& 06.11.-11.11.2023

Befragungszeitraum
09.11.-13.11.2023

Mediaagentur
Crossmedia Bielefeld

Dienstleister
Annalect

Hier die
Werbeméglichkeiten
zur E-Paper-Beilage
entdecken!

BRAX E-Paper-Beilage
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Score Media

,_\_

Wir ermoglichen lhnen einen einfachen und direkten Zugang
zu regionalen Medienmarken. Und das mit einem einheitlichen
Preis, viel Raum fur Ideen und vor allem: nur einem/r Ansprech-
partner*in. Denn wir wollen, dass lhre Kampagnen so prazise
wie moglich an unsere treue Leserschaft ausgespielt werden.



Score Media

Kandle unserer regionalen Medienmarken

Regionale Medienmarken

Paid Gratis
—| |52 EE .
R = @ o
o C )
Print E-Paper Online Plus Kostenlose Online
Wochenzeitungen
/ Strategische Beratung / Exklusive, individuelle und crossmediale
/ Zentrale Auftragsabwicklung Kommunikationslésungen
/ Konzeption, Kreation und redaktioneller Support / Einfacher geht’s nicht: ein*e Ansprechpartner*in,
/ Crossmediale Mediaplanungen — eine Buchung inkl. regionaler Motivsplits
z.B. durch Geo-Targeting / Volle Flexibilitat: keine Mindestanforderung an
/ Erstellung von Werbemitteln Gebiete, Auflagen, Buchungsvolumen
/ Werbewirkungsnachweise und Trackings / Reduzierung von Kosten und Ressourcenaufwand
/ After-Sales-Services / Vollumfassendes digitales Reporting

/ Digitaler Belegversand



Unser

Versprechen

Vertrauen

Mehr als drei Viertel unserer Leser*innen
bezeichnen die regionale Tageszeitung als
das Expertenmedium ihrer Region. Und
sogar als ein Stiickchen Heimat. Diese
personliche Relevanz trifft auf hochste
Glaubwdrdigkeit. Kurzum: ein ideales
Qualitatsumfeld fir Ihre Botschaften.

Dialog

Durch Austausch entstehen neue Impulse
und neue Ideen. Aus diesem Grund teilen
wir unser Wissen gern und regelmaRig

in Workshops und geben neue Einblicke
in die Welt unserer regionalen Tageszei-
tungsmarken.

Erkenntnis

Wir wollen wissen, was wirklich wirkt.

So sammeln wir permanent neues
Wissen, um lhnen immer die modernsten
Losungen anbieten zu kdnnen. Und das
belegen wir natlrlich auch: Wir messen
Ihre Kampagnenerfolge direkt mit
unseren spezifischen Marktforschungen
und Mediaanalysen.

Prazision

Wir steuern Ihre Kampagnen regional
zielgerichtet und damit nachhaltig an Ihre
Zielgruppe aus. Egal, wie umfangreich Ihre
Kampagnen auch sind: Bei uns erhalten
Sie Leistungen aus einer Hand. Das spart
Zeit und Geld.

Reichweite

Nationale Kampagnen regional ausspie-
len. Kurzfristig, schnell und reichweiten-
stark. Klingt zu schén, um wahr zu sein
—ist jedoch unser Alltag. Mit uns kénnen
Sie daher auch spontan auf aktuelle
Gegebenheiten reagieren und innerhalb
klrzester Zeit eine groRe, nationale
Reichweite schaffen.



Score Media

Bleiben Sie immer Sie wollen mehr lber
top informiert! unsere Produkte erfahren?

/\
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