
Der innovative Score Media Video Flyer bleibt im 
Gedächtnis und regt zur Urlaubsbuchung an

SCORE MEDIA X VIDEO FLYER: WERBEWIRKUNGSSTUDIE FÜR EINEN REISEANBIETER

Quelle: Score Media: E-Paper Video Flyer Werbewirkungsforschung 2024.
Methode: Quantitative Befragung im Online-Access-Panel mit Einbindung einer E-Paper Testumgebung inkl. Video Flyer eines Reiseanbieters
Zielgruppe: Onliner 18-69J., regelmäßige E-Paper-Nutzer*innen regionaler Tageszeitungen; Stichprobe: n=303; Befragungszeitraum: 11.10. – 26.10.2023
Dienstleister: Annalect
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Die Einbindung von Videos im E-Paper
ist zeitgemäß.

Videos animieren mich, mich weiter
über das beworbene Produkt zu

informieren.

Ich wünsche mir mehr Videos im
E-Paper.

64%
der befragten 

E-Paper-Leser*innen erinnern 
sich an den Video Flyer.

67%
bekommen durch den Video Flyer 

des Reiseanbieters 
Lust auf eine Urlaubsreise.
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