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UMFELDQUALITAT, AKTIVIERUNG,
GLAUBWURDIGKEIT, WIRKUNG!

Wo steht die regionale Tageszeitung in diesem Wertekanon?

Wir haben das Jahr 2019 genutzt, um mehr Uber Leser, Nutzung sowie Bedeutung und
Wertigkeit der regionalen Tageszeitungen herauszufinden. Die Zeitungsfacetten haben
wir als Gattungsstudie zum dritten Mal neu aufgelegt, haben Begleitforschung durch-
geflhrtund den ROl der regionalen Tageszeitung im intermedialen Vergleich untersucht.

.E-Paper-Leser wollen mehr” - auf diesen Nenner lasst sich das Ergebnis unserer
E-Paper-Studie bringen. Die digitalen Ausgaben unserer regionalen Tageszeitungs-
marken avancieren zunehmend zu Lesers Liebling und mehr noch: Die Nutzer
wulnschen sich zusatzliche Funktionen wie beispielsweise Hintergrundinfos in Form
von Text oder Videos. Weiter sind die E-Paper-Leser gegenlber den Print-Lesern
etwas junger und digitalaffiner, aber ebenfalls kaufkraftig und gebildet.

Wie Print bieten E-Paper hochst vertrauenswiirdige Umfelder - und sie sind ein Wachs-
tumsfeld: 2020 wird die Auflage der von uns vermarkteten regionalen Tageszeitungs-
marken auf mehr als eine Million Abos anwachsen. Wir erreichen damit Tag fur Tag
crossmedial 31 Millionen Menschen, Werbungtreibende profitieren dabei von einem
hoch attraktiven, sicheren und wirksamen digitalen Werbeumfeld. Auch das hat die Studie
zu Tage gebracht. Basierend auf den Studienergebnissen, entwickeln wir innovative und
neue Werbeformate, die den User nicht stéren und keine Reaktanzen hervorrufen.

Kurz: Mit unserem aktuellen Studienbooklet , MEHRWERTE - EinBLICK in die regionale
Tageszeitung” belegen wir einmal mehr eindrucksvoll die fuhrende Rolle der regionalen
Tageszeitung im Medien- und Mediamix. Tauchen Sie ein!

lhre Andrea Becher Ilhr Carsten Dorn
Chief Sales Officer Geschaftsfluhrer
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ZEITUNGSFACETTEN 2019. Themen

LOCAL HERO:

[ ]
REGIONALE TAGESZEITUNG!
Lokalnachrichten haben fur die Bundesburger einen hohen Stellen-
wert: Besonders interessant sind Veranstaltungen in der Region,
RechtsverstoRe, aber auch kulturelle oder lokalpolitische Themen. O/
Dabeifuhlen sich drei Viertel der befragten Leser von ihrer regionalen 0
Tageszeitung bestens Uber wichtige Ereignisse aus der Region in- der Leser sagen: ,Aus der
formiert. Auch im Medienvergleich steht die regionale Tageszeitung regionalen Tageszeitung
bei allen Themen an erster Stelle. erfahre ich von allen

wichtigen Ereignissen
in der Region.”

. . Basis: mind. wochentliche Nutzung RTZ n=3.889
Besonders beliebte Themen aus der Region (RTZ = Regionale Tageszeitung)

(Angaben in %)

72 71 71 62 59 58 44 39 36

Veranstaltungs- Recht & Verkehrs- Kultur Kommunal-  Wirtschaft Vereins- Sport  Menschen &
tipps Ordnung/ information politik leben Prominente
Kriminalitat

Basis: Gesamt n=5.732




ZEITUNGSFACETTEN 2019. Akzeptanz

VERTRAUENSTRAGER!

Ob als gedruckte Ausgabe im Briefkasten oder digital auf allen Endgeraten: Die regionale Tageszeitung
genieltbeiihren Lesern hohes Vertrauen und Anerkennung. Weiter schatzen die Leser die Abdeckung
Uberregionaler Nachrichten wie auch die allgemeine Themenauswahl in ihrer Zeitung sehr positiv ein.

Themenauswahl erzeugt Zufriedenheit und Vertrauen
(Angaben in %)

Die regionale Tageszeitung geniel3t
in meiner Region breite Anerkennung.

Ich vertraue meiner
regionalen Tageszeitung.

Meine regionale Tageszeitung deckt
auch Uberregionale Themen sehr gut ab.

Mit der Themenauswahl meiner regionalen
Tageszeitung bin ich insgesamt sehr zufrieden.

Basis: mind. wéchentliche Nutzung RTZ n=3.889




ZEITUNGSFACETTEN 2019. Werbung

WERBUNG ERWUNSCHT!

durch eine enorme Werbeakzeptanz: Vier
von fliinf Lesern schauen sich die Anzeigen in
der Print-Leser sagen: der Digital-Leser
klicken mindestens

der Print-Ausgabeganz bewusst an. Bei den

Online-Angeboten klickt jeder Zweite min-

destens gelegentlich auf die Werbeanzeigen.

Auch Werbebeilagen und Prospekte erfreuen

sich groBer Beliebtheit: Diese werden ana- gelegentlich auf
log wie digital von neun vonzehn Lesern ge-
nutzt. Werbecoupons wiederum werden ka-
naltibergreifend von mehr als 50 Prozent der
Empfanger verwendet.

»Ich schaue mir Werbung
in meiner Printaus-
gabe bewusst an.” Werbung.

Basis: mind. wéchentliche Nutzung Print n=2.767; Online n=2.235
Hohe Nutzung von Beilagen und Coupons
(Angaben in %)

Beilagennutzung Couponnutzung

91 88

STUDIENSTECKBRIEF

68
62
51 54
Methode
Reprasentative Online-
Befragung von 5.732 Personen
E15-64
Zeitraum

Januar 2019

Print E-Paper Print E-Paper Online App

Dienstleister

Basis: Erhalt von Werbebeilagen
und mind. wochentliche Nutzung
Print n=2.589; E-Paper n=573

Basis: mind. wéchentliche Nutzung
Print n=2.767; E-Paper n=849;
Online n=2.235; App n=1.126

Dentsu Aegis Resolutions



E-PAPER-STUDIE

WACHSENDE AUFLAGEN,
SPANNENDE LESERSCHAFTEN




HOHES

E-PAPER-STUDIE. Akzeptanz

POTENZIAL!

Auf dem Weg zu Lesers Liebling: Allein in den letzten beiden Jahren
ist die E-Paper-Auflage der von uns vermarkteten regionalen Tages-

zeitungsmarken um 45 Prozent gestiegen. Regelmalige E-Paper-Leser O
sind sogar davon Uberzeugt, dass das E-Paper das Produkt der Zukunft A)

ist. E-Paper von regionalen Tageszeitungen Uberzeugen dabei genau

wie die Printversion: durch eine besonders hohe Glaubwurdigkeit! der Print-Leser konnen sich

Ungebrochenes Wachstum

937.797

770.619

647.334

2017 2018 2019

Quelle: IVW verkaufte E-Paper-Auflage Score Media Max Mo-Sa,
eigene Berechnung (Basis ist das vermarktete Portfolio des jeweiligen Jahres).

vorstellen, in Zukunft ihre
Zeitung als E-Paper
ZuU nutzen!

Basis: Print-only-Leser n=1.550

%

Steigerung der verkauften
E-Paper-Auflage des
Score Media-Portfolios
(2017-2019)




E-PAPER-STUDIE. Nutzer

ATTRAKTIVE
LESERSCHAFTEN!

Wie in den Printausgaben regionaler Tageszeitungen konnen Werbungtreibende
auch im E-Paper das Vertrauen der Leser fur sich und ihre Marke nutzen, um
Botschaften glaubwitirdig und erfolgreich zu inszenieren. Dabei treffen Anzeigen
im E-Paper auf eine besonders attraktive Zielgruppe: Die Leserschaft ist jinger,
Uberdurchschnittlich gut ausgebildet und hat ein sehr hohes Einkommen.

E-Paper-Leser: junger, gebildet, kaufkraftig

Alter Abitur/ HHNE Kinder
Print-Leser (Jahre) Studium Uber 3.000 € im HH
o O m
A48 (B & € (s
=~ b
50% 50% W 18-29 56% 37% 27%
M 30-49
50+
Alter Abitur/ HHNE Kinder
E-Paper-Leser (Jahre) Studium Uber 3.000 € im HH
- AN
24 LI & << T
Ti
) 52% 48%  M18-29 64% 43% 37%
M 30-49

50+

Basis: Print-Leser n=1.791; E-Paper-Leser n=451




E-PAPER-STUDIE. Nutzung

IMMER UND
UBERALL!

Die Hauptargumente fur die Nutzung des E-Papers liegen im problemlosen Zugriff
sowie in der Reduzierung von Altpapier. Fur E-Paper-Leser ist die digitale Ausgabe ihrer
regionalen Tageszeitung zudem das Informationsmedium Nr. 1, in welchem sie gerne
zoomen, Artikel suchen, Artikel teilen oder abspeichern.

Was Leser an Print und E-Paper schatzen Was E-Paper-Leser im E-Paper nutzen
(Angaben in %)

88

El
=

Print E-Paper

fir unterwegs geeignet

69 69
plnktlich

praktisch
47
handlich
aktuell
zuverlassig
vertrauenswirdig

Ubersichtlich

vertraut .
Zoomen Suche Artikel Kreuzwort-

von Texten innerhalb teilen ratsel am

tiefgriindig . ¢ -
der Zeitung Bildschirm

|||||III|I
T

Basis: Print-Leser n=1.791; E-Paper-Leser n=451 Basis: E-Paper-Leser n=451



E-PAPER-STUDIE. Werbung

WIRKUNGSVOLL!

Auch in der Werbewirkung stehen Anzeigen im E-Paper den Printanzeigen in nichts nach. Auf beiden Kanalen
werden grof3flachige Anzeigen starker wahrgenommen als kleinere Formate. Wie das Eye-Tracking auBerdem
belegt, ist die Verweildauer im E-Paper bei ganzseitigen wie auch halbseitigen Anzeigen langer als in Print.

Langere Beachtung von Anzeigen im E-Paper

langere
Betrachtungs-
dauer

langere
Betrachtungs-
dauer

Basis: Eye-Tracking Print-Leser n=25; E-Paper-Leser (Tablet) n=25
Durchschnittliche Verweildauer auf der Anzeige im Vergleich. Im Test eine 1/1-Seite Anzeige und drei 1/2-Seite Anzeigen.



E-PAPER-STUDIE. Trends

E-PAPER-LESER
WOLLEN MEHR!

E-Paper-Nutzer wollen weit mehr als nur lesen: Es besteht ein groRer Wunsch nach zusatzlichen
Funktionen, wie beispielsweise einem Filter fiir Sonderangebote, Hintergrundinfos in Form von Text
oder Videos bis hin zu Bestellmoglichkeiten von Produkten oder individualisierten Inhalten.

Funktionen, die E-Paper-Leser nutzen wollen
(Angaben in %)

Einen Filter fur Sonderangebote aus meiner Region. _ 63

Testberichte und Kundenbewertungen. _ 62

Einen digitalen Einkaufszettel erstellen. _ 53

Links zur Webseite der Produkte / Marken / Hersteller. _ 52

Hintergrundinfos / Videos / Bilder zu den Produkten. _ 50

Einen Online-Warenkorb erstellen inkl. Bestellfunktion. _ 45 STUDIENSTECKBRIEF
Basis: E-Paper-Leser n=45 Ié)nree';':vorgjeektstufen:

I } 1. Gruppendiskussion in
3 Gruppen mit jeweils
8 Print- und / oder
E-Paper-Lesern

2. Eye-Tracking-Analyse
mit jeweils 25 Print- und
E-Paper-Lesern

3. Reprasentative Online-
Befragung von 2.001 Print-
und E-Paper-Lesern der
Score Media-Titel, E18-69

Zeitraum
Mai bis Juni 2019

Dienstleister
annalect, Trend Research
Hamburg



DEUTSCHLAND,
DEINE GRILLER




DEUTSCHLAND, DEINE GRILLER. Stellenwert

Far
Deutschland ist eine Grillnation: 38 Prozent der Bundesbtirger werfen in 8 3 0/
der Grillsaison wochentlich den Grill an, fir mehr als drei Viertel gehort 0
Grillen zum Sommer dazu. der Leser regionaler

G.egrillt Wi.rd ?us vie!en Grunden: Fur 56 Prozgnt der GriIImeister.* ist Tageszeitungen gehort
ein BBQ ein Uber reines Kochen und Essen hinausgehendes soziales
Event um sich auszutauschen, gesellig zu sein und es sich einfach mal
gut gehen zu lassen. 90 Prozent der Grillmeister haben am haufigsten
ihre Familie um den Rost, 74 Prozent ihre Freunde.

Grillen zu einem richtigen
Sommer dazu.

*grillen ca. einmal die Woche Basis: RTZ-Leser n=673

»Grillen ist fir mich eher ein soziales Event als die reine Zubereitung von Speisen.”
(Angaben in %)

Grillmeister und Leser
: ; 61
regionaler Tageszeitungen

Basis: Grillmeister n=634; Grillmeister & RTZ-Leser n=329

3 I :Etl_, 23

e
1



»Must have”-Zutat fir den heil3en Rost ist natirlich ein Stiick Fleisch.
Flr 80 Prozent der Grillmeister spielt hierbei die Qualitat des Fleisches
eine wichtige Rolle. Fast jeder Zweite (43 Prozent) achtet beim Einkauf
aulBerdem auf Herkunft, Bio- oder andere Qualitatssiegel - unter den
Lesern von regionalen Abozeitungen empfinden sogar 53 Prozent ent-

sprechende Gutesiegel als hilfreich.

An erster Stelle: Fleisch und Wurst
(RegelmaRige Produkte auf dem Grill, Angaben in %)

76
66
59
44
27
18

T

Waurst- Schweine- Gefligel Rind- Gemise  Grill- Fisch

chen fleisch fleisch kase

Basis: Grillmeister & RTZ-Leser n=329

der Leser regionaler

Tageszeitungen achten
beim Grillen auf die
Qualitat des
Fleisches.

Trend: bewusster grillen
(Angaben in %)

,Heute achte ich mehr auf die Zubereitung der Grillprodukte.”
76

»Heute grille ich gestinder.”

69

,Heute achte ich mehr auf vegetarische / vegane Produkte.”

33

Basis: Grillmeister & RTZ-Leser n=329



DEUTSCHLAND, DEINE GRILLER. Werbung

Von wegen immer nur dasselbe: 60 Prozent unserer
Leser sind neugierig und versuchen sich gerne an
auBergewohnlichen Grillprodukten. Entsprechend in- STUDIENSTECKBRIEF
teressieren sich Grillmeister stark fiir Informationen Methode .

) . Reprasentative Online-Befragung
rund um das Thema. Als Informationsquelle fur Neues von 1.670 Personen, E15-69
dient dabei vor allem die Zeitung. So nutzen 63 Prozent

der Zeitungsleser gerne Angebote fiir Grillprodukte in éiittg;:r";ms
ihrer Tageszeitung und in Beilagen als Inspirations-

quelle. 61 Prozent suchen wahrend der Grillsaison be- Dienstleister
wusst nach Angeboten in ihrer Zeitung. DCORE

Inspirationsquelle Zeitung
(Angaben in %)

,Ich lasse mich gerne von Angeboten fur Grillprodukte
in der Tageszeitung und in Beilagen inspirieren.”

63

.Wahrend der Grillsaison schaue ich bewusst nach
Angeboten zu Grillprodukten in der Tageszeitung.”

(o))
'y
LR

+Wahrend der Grillsaison erwarte ich passende
Angebote in der Tageszeitung.”

-
-
L}

=
==
—
e
—_—
——

Werbung fir Grillprodukte
animiert mich zu grillen.”

A

(L

Basis: Grillmeister & RTZ-Leser n=329




5G - DAS NEUE
DIGITALE ZEITALTER



RELEVANZ ERKANNT!

Die Affinitat unserer Leser fur Zukunftsthemen ist hoch: 83 Prozent interessieren sich fur die Digitalisierung
und zwei Drittel informieren sich regelmaliig Gber das Thema. Neun von zehn Lesern halten die Tageszeitung
dabei Uber alle Themen hinweg flr das geeignete Medium zur Aufklarung und Einordnung. Drei Viertel der
Befragten verdanken ihr Wissen Uber die 5G-Technologie laut unserer Umfrage demnach auch ihrer Tageszeitung.
Weiter messen die Leser dem 5G-Ausbau eine hohe Bedeutung bei: 87 Prozent gehen davon aus, dass 5G
notwendig ist, um international wettbewerbsfahig zu bleiben.

Diese Medien klaren am besten tber 5G auf
(Angaben in %)

STUDIENSTECKBRIEF
Methode

Tageszeitungen

TV .

Online-Befragung von
Internet 509 Score Media-Lesern, E18+
Radio Zeitraum
Zeitschriften August 2019

Dienstleister
RAM

Social Media

Basis: Gesamt n=509

5G - DAS NEUE V\*OBILE ZEITALTER. Aufklarung



HANDELS- UND
MARKEN-
KOMMUNIKATION



HANDELS- UND MARKENKOMMUNIKATION. Wirkungsverstarker

P U S H F 0 R I M AG E STUDIENSTECKBRIEF
UND ABVERKAUF! &

1.048 Score Media-Lesern,

E18-69. Befragung in funf

Monaden mit rotierender
Die regionale Tageszeitung ist als gelerntes Ratgeber- und Impuls- ?Hnjﬁéiﬁ:ri':s;‘ggf
medium fester Bestandteil der Tages- und Einkaufsplanung unserer Markenkommunikation).
Leser. Handler kommunizieren hier erfolgreich ihre Angebote und ge-
nerieren Uberzeugende ROIs. Die Crux fir viele Markenkunden: Durch
die Preiskommunikation des Handels sinkt die Zahlungsbereitschaft
der Kunden fir eine Marke. Die regionale Tageszeitung kann dabei je- Dienstleister
doch nachgewiesenermaRen das Image verbessern und die Ausgabe- annalect, Trend Research

. . Hambur,
bereitschaft steigern. &

Zeitraum
Juni bis Juli 2018

Erfolgreiche Kombi: Handelswerbung und
Markenkommunikation steigern Wahrnehmung

Indiziertes Verhaltnis:
Preisschatzung & Ausgabebereitschaft

Alles streng geheim

Angebot Supermarkt  Angebot Supermarkt
& Discounter & Discounter + Marke Handelswerbung Markenwerbung

Basis: Nudelkdufer und Leser regionaler Tageszeitungen n=1.069
Darstellung des indizierten Verhaltnisses von Preisschatzung und Ausgabebereitschaft.

21



GUTES FRUHSTUCK
MIT DER REGIONALEN
TAGESZEITUNG!

BEISPIEL WIESENHOF




WIESENHOF-FRUHSTUCKSKAMPAGNE. Kampagne

INSPIRIEREND!

Viermal ,Gutes Fruhstuck!”: Mit dieser Kampagne warb unser Kunde Wiesenhof auf je einer
Junior Page mit kreativen und aufmerksamkeitsstarken Motiven in unseren regionalen Tages-
zeitungen.

Das Ziel der Kampagne: Die Bekanntheit der Marke nachhaltig zu steigern, die Produkt-
vielfalt aufzuzeigen und die Verbraucher zu inspirieren, ihren Fruhstickstisch mit Geflugel-
wurstprodukten von Wiesenhof zu bereichern.

Den Grundstein zur Kampagne legte die Studie ,Deutschland, deine Frihstucker”, in welcher
wir im Jahr 2018 das Frihstlcksverhalten der Deutschen untersucht haben.

Gutes Frihstick!

Samstag, 16. Marz Samstag, 23. Marz Samstag, 30. Marz Samstag, 20. April



WIESENHOF-FRUHSTUCKSKAMPAGNE. Bekanntheit

- —

SCHMACKHAFT!

Die Ziele wurden erreicht: Die ungestitzte Bekanntheit der Marke Wiesenhof
erhohte sich Uber die vier Schaltungen hinweg um 45 Prozent. Zum Vergleich:
Unter Nicht-Lesern blieb die harte Wahrung der ungestitzten Marken-
bekanntheit im gleichen Zeitraum unverandert. Wie unsere Begleitstudie
weiter zu Tage férderte, sind fur die Mehrheit der Leser kurze Transportwege
und Herkunft der Produkte wichtig.

Wiesenhof: Signifikante Steigerung
der Bekanntheit ...
(Angaben in %)

M Pretest M Posttest 1 Il Posttest 2

14 :
11 11 ¥
10 10

Kernleser Nicht-Leser

Basis: Kernleser Pre n=612, Post1 n=624, Post2 n=614;
Nicht-Leser Pre n=190, Post1 n=192, Post2 n=202



WIESENHOF-FRUHSTUCKSKAMPAGNE. Kreation

WIRKUNGSVOLLE MOTIVE!

Auch in puncto Werbeerinnerung tberzeugte die Kampagne: Jeder
sechste Leser (16 Prozent) erinnert sich deutlich an die Wiesen-
hof-Werbung (bei Nicht-Lesern vier Prozent). Dies entspricht einer
Steigerung der Kampagnenerinnerung um 27 Prozent gegentber
der Nullmessung.

Das lag auch an der hervorragenden Kreation: Die vier verschie-
denen Anzeigenmotive, auf denen die Gefligelprodukte Bacon,
Salami, Mortadella und Grillbraten beworben wurden, kamen
bei den Lesern bestens an. Mehr als die Halfte der Befragten be-
werten die Anzeigen als optisch ansprechend (63 Prozent) und
appetitanregend (58 Prozent).

... und der Werbeerinnerung
(Angaben in %)

16

5
4
: II
Kernleser Nicht-Leser

Basis: Kernleser Pre n=612, Post1 n=624, Post2 n=614;
Nicht-Leser Pre n=190, Post1 n=192, Post2 n=202

Fur knapp

40%

der Score Media-Leser
ist Wiesenhof im

Relevant Set auf dem
Fruhstuckstisch.

Basis: Kernleser Gesamt n=1.850

STUDIENSTECKBRIEF

Methode

Online-Befragung von

3.097 Personen: Score Media-
Leser im Kampagnengebiet und
Nicht-Leser, E18+

Zeitraum

3 Wellen: Nullmessung
(10.03.-15.03.2019); 1. Kampagnen-
messung (31.03.-02.04.2019);

2. Kampagnenmessung
(21.04.-23.04.2019)

Dienstleister
annalect, Trend Research Hamburg

25



ROI-MODELING

BEISPIEL HANDEL




ROI-Modeling. Benchmarks

LOHNENDE
INVESTITIONEN!

TV, Tageszeitungen, Prospekte, Radio: Wie wirken sich die Benchmarks der ROI-Modelings im LEH
Werbespendings der einzelnen Gattungen auf die Umsatze Zusatzumsatz je eingesetztem Werbeeuro

im Lebensmitteleinzelhandel aus? Unbestrittener Effizienz-

Sieger im Gattungsvergleich ist die Tageszeitung. Hier zahlt Tageszeitungen

ment 4,1) - der ROI von Radiowerbung liegt lediglich bei 2,0.
Der Wirkungsbeitrag von TV und Prospekten betragt 3,6.

Prospekte®

I ¢
sich jeder investierte Euro vierfach aus (Return on Invest- v _ 36

I :

I o

Radio

*Prospekte ohne Druckkosten

Einflussfaktoren auf den Umsatz

h’l‘ |i STUDIENSTECKBRIEF

HH-Struktur Media Methode
Umsatz * Multivariate Analysen
,@ in der *
7 Kampagnen- Datenquellen
Loyalitat woche Saisonalitat GfK Consumer Scan Panel / Media Monitor

Handel der ZMG / Nielsen Media Research/
Nielsen Tradedimension

A

e

ot & v

H- Zeitraum

Distribution Sympathie 2013-2018; zehn aktuelle ROI-Modelings

Dienstleister
ZMG (Zeitungsmarktforschung Gesell-
schaft der deutschen Zeitungen)

Baseline

- e




ECOSYSTEM-
MODELING

BEISPIEL MOBILFUNKANBIETER




HOHERE EFFEKTIVITAT

Ecosystem-Modeling. Werbewirkung

DANK HOHERER SPENDINGS!

Wie wirkt sich die Erh6hung der Werbespendings in regionalen Tages-
zeitungen von 0,1 Prozent auf 5 Prozent Anteil im Mediasplit aus?
Mithilfe eines Ecosystem-Modelings sind wir dieser Frage am Beispiel
eines Mobilfunkanbieters auf den Grund gegangen und haben die
Werbewirkung verschiedener Kanéle auf die Marken-KPIs des You-
Gov Brand Index untersucht. Dabei wurden zahlreiche Einflussfakto-
ren wie die Werbung der Wettbewerber, Google-Suchanfragen oder
das Wetter berlcksichtigt. Es zeigt sich, dass die anteilige Verschie-
bung zugunsten der regionalen Tageszeitung von 0,1 Prozent im Jahr
2016 auf 5 Prozent im Jahr 2018 zu einer deutlichen Steigerung der
Effektivitat fuhrt.

Anzeigen wirken sich positiv auf Markenwerte aus
(Beitrag in %)

M 2016 32
W 2018
2,2
0,8
0,5
o1 0,1 0.1 I
0,0 0,0 0,0 | - 0,0
Impression  Quality Con- Value Satis- Recommen-

Awareness sideration faction dation




Ecosystem-Modeling. Effizienzvergleich

KLEIN,
ABER OHO!

Aufgrund des insgesamt hdéheren Anteils im Mediamix dominiert
der Einfluss von TV-Werbung hinsichtlich der Effektivitat bei allen In-
dikatoren. Berechnet man jedoch einen Wirkungsindex*, offenbart
sich die regionale Tageszeitung in puncto Effizienz als duBBerst stark.
Insbesondere beim Preis-Leistungs-Verhaltnis (Value), dem Gesamt-
eindruck (Impression), der Qualitat und der Markenzufriedenheit (Sa-
tisfaction) ergeben sich hohe Wirkungsindizes. Im Effizienzvergleich
verweisen die Tageszeitungen das Fernsehen auf die hinteren Range.

Tageszeitung im Effizienzvergleich
auf Basis Wirkungsindex

Impression

605

5
& )

E/]

453

804

94 80
Regionale Uberregionale Zeitschriften TV Bild- Regionale
Tageszeitung Tageszeitung Zeitung Tageszeitung

e

605

Quality

& [
398 122

Regionale TV
Tageszeitung

580

Uberregionale
Tageszeitung

408

Uberregionale

B <
63 47

Zeit-  Werbe-
schriften sendung

Tageszeitung Tageszeitung

STUDIENSTECKBRIEF

Methode

Treiberanalysen

(Multiple lineare und nicht-
lineare Regressionen)

Datenquellen
YouGov Brandindex, The Nielsen
Company, DWD, DAR, Google

Zeitraum
KW 01/2016-52/2018

Dienstleister
Dentsu Aegis Resolutions

&
720 eds

106 48 g
Uberregionale TV Zeit- Radio
Tageszeitung schriften

Satisfaction

S = H B
229 202
Regionale Online Zeit- Radio
schriften

*Wirkungsindex: Der Anteil des Mediabeitrags zu den jeweiligen KPIs wird ins Verhaltnis zu den jeweiligen Anteilen im Mediamix gesetzt.
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Sie haben Fragen oder Anregungen? Schreiben Sie uns!
mehrwerte@score-media.de
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