SCORE MEDIA >< Score Media Plus

GROUP
/ \

Mehr Wirkung hinter der Paywall



SCORE MEDIA PLUS

,Hil Ich bin Jan.

35 Jahre alt, mitten in der Rush Hour meines Lebens.

Die regionale Tageszeitung ist mein digitales Vertrauensmedium.
Wie Sie mich hier noch effektiver erreichen kbnnen?

Das zeige ich Ihnen jetzt!”

iStock
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,lch bin Teil einer
besonderenZielgruppe!
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Einer von Uber 1 Mio. zahlenden
Plus-Abonnent*innen
der regionalen Tageszeitungen

Quelle: Verlagsabfrage Score Media Verlage, Juni/Juli 2021
Bild: iStock
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54% der Plus-Leser*innen sind
zwischen 20 und 49 Jahren alt

Affinitat 123

Zum Vergleich: Gratis-Nutzer*innen
sind nur zu 44% zwischen 20 und 49
Jahren alt.

Quelle: b4p 2022 1, Score Media Max (Paid Online pro Tag)
Basis: 0,46 Mio. Leser*innen Paid Online, Affinitat ggui. Gesamtbevolkerung; 8,97 Mio. Leser*innen Gratis Online
Bild: Unsplash
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57% haben mind. Abitur

Affinitat 147

35% einen Hochschulabschluss

Affinitat 160

Zum Vergleich: Nur 39% der Gratis-Nutzer*innen
haben mind. Abitur mit/ohne Studium

Quelle: b4p 2022 1, Score Media Max (Paid Online pro Tag)
Basis: 0,46 Mio. Leser*innen Paid Online, Affinitat ggui. Gesamtbevolkerung; 8,97 Mio. Leser*innen Gratis Online
Bild: Unsplash
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67% sind berufstatig,
48% sogar in Vollzeit

Affinitat 110 bzw. 117

Zum Vergleich: Nur 41% der Gratis-Nutzer*innen
sind in Vollzeit berufstatig.

Quelle: b4p 2022 1, Score Media Max (Paid Online pro Tag)
Basis: 0,46 Mio. Leser*innen Paid Online, Affinitat ggui. Gesamtbevolkerung; 8,97 Mio. Leser*innen Gratis Online
Bild: Unsplash




SCORE MEDIA PLUS 8

2 von 3 Plus Leser*innen

haben ein Haushaltsnettoeinkommen von > 3.000 €
(65%, Affinitat 131), bei > 5.000 € liegt die Affinitat sogar bei 184

Zum Vergleich: Nur 50% der Gratis-Nutzer*innen
haben ein HHNE von > 3.000 €.

Quelle: b4p 2022 1, Score Media Max (Paid Online pro Tag)
Basis: 0,46 Mio. Leser*innen Paid Online, Affinitat ggui. Gesamtbevolkerung; 8,97 Mio. Leser*innen Gratis Online
Bild: Unsplash
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Plus-Leser*innen

Y @ 58% : 42%

W 14-29 W 30-49 = 50+

@ 57% mit Abitur/(Fach-)Hochschulreife mit/ohne Studium

€ 65% mit HHNE Uber 3.000 Euro

Index
196/ Qualitatsliebende Pioniere: Die Leser*innen kaufen im

114  Bereich Mode gern exklusive Marken, im Leben
probieren sie immer gerne etwas Neues aus

Quelle: b4dp 2022 1, Score Media Max (Paid Online pro Tag)
Bild: iStock
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ke - | Und auch das macht Jans

'é' 6% 25% | 23% @ 18% 28%

W 15-19 20-29 m30-39 m40-49 50-69

{iﬁj’(jﬁ 35% junge Familien oder junge DINKS (unter 40)

QZQ 59% mannlich | 41% weiblich

Index Plus-Leser*innen haben eine sehr hohe Affinitat dazu,

172 kiinftig in Aktien oder Geldanlagen zu investieren...
Index ...und tendieren stark dazu, sich selbstandig zu machen.
181

Quelle: Score Media Zeitungsfacetten 2021
Basis: Bevolkerung n=5.274, mind. wtl. Paid Online n=703
Bild: Unsplash




,Werbung? Gerne!
Nur die Consent Banner nerve
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Consent Banner fir Gratis-Nutzer*innen
Unumga nghCh www.stuttgarter-zeitung.de

Aktuelle Nachrichten - Stuttgart: X +

&« c # stuttqarter-zeitung.de
/ Blocker #1: Gelegentliche Gratis-Besucher*innen werden von :
teilweise flachendeckenden Consent-Bannern begrifit. ST ETNG

/ Blocker #2: Die aktive Beschaftigung mit den Consent-
Optionen kostet Zeit und Aufmerksambkeit.

- Massive Beeintrachtigung der User Experience und somit der
Werbewahrnehmung. Bei Deaktivierung aller Tracking-
Optionen werden sogar teilweise keine Werbebanner mehr
ausgespielt. e

vor allem Kinder und Jugendliche treffen

Waren dagegen Impfungen von Schiilern

Stuttgarter Zeitung
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Ungestorte User Experience fir
Nutzer*innen wie Jan

www.stuttgarter-zeitung.de

Aktuelle Nachrichten - Stuttgarte X +

= C @ stuttgarter-zeitung.de

. _ i . L. . B
/  Experience #'1. Pl'us Leser*innen sind in der Regel eingeloggt STUTTGARTER
der Consent ist hinterlegt. el e

/ Experience #2: Keine storenden Overlays, die den Lesefluss
aufhalten.

- Zugewandte Nutzungssituation ohne Reaktanz und groRere
Offenheit fir Content und Werbung.

i BoronailaRnahinen. Genignt
S Diese Einschrankungen drohen

jetzt auch Geimpften im

Siidwesten "

Baden-Wiirttemberg will die Kontakte so weit

wie mdglich reduzieren, um die vierte - <
V. chlassigung

Coronawelle zu brechen. Diskotheken und

Clubs droht erneut die SchlieBung zerstort
Kinderseelen.

StZPlus Coronapan

Das Impfangébot wéchst - die Kritik am
| -

Stuttgarter Zeitung
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\Vorteile fir Sie und mich“

/ Eine hoch attraktive Zielgruppe: Plus-Leser*innen sind deutlich
wohlhabender, gebildeter, aktiver und jinger.

/ Ihre Botschaft profitiert von hoheren Wirkungschancen hinter
der Paywall:

+ Zugewandte Nutzungssituation ohne Consent Banner,
die den Lesefluss storen und die Erreichbarkeit der
Leser*innen einschranken

+ Hohe Bindung zwischen Leser*innen und den digitalen
Kanalen des Vertrauensmediums Nr. 1

+ Durchschnittlich weniger Ad Slots, die somit an
Exklusivitat & Zielgruppen-Awareness gewinnen

Bild: iStock
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,Bin ich digital Gberall zu
erreichen? Nein!“

/ Fehlende Verlasslichkeit und Transparenz: Das
Beratungsunternehmen PwC schatzt heute schon, dass
aufgrund von
,ad fees, fraud, non viewable impressions, non-brand-safe
placements, and unknown allocations”
mehr als 70% des eingesetzten programmatischen Budgets
nicht den richtigen Endkonsumenten erreichen?.

/ Das neue TTDSG? macht es zukinftig immer schwieriger,
Zielgruppen in der digitalen Welt wiederzufinden — Umfeld &
Kontext gewinnen an Bedeutung.

1) Pressemeldung ANA (Association of National Advertisers) vom 16.12.2021 https://www.ana.net/content/show/id/70938
2) Telekommunikation-Telemedien-Datenschutz-Gesetz
Bild: istock



https://www.ana.net/content/show/id/70938
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,Wie Sie mich am besten
erreichen?

Ganz einfach! Mit den Plus-
Angeboten von Score Media.”

iStock
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Markt-Ant. [%)

Z1S-Schlissel: 105590

Score Media Max Plus

Das gesamte Score Media-Portfolio

Maximale Premiumreichweite! Mit Score Media Max Plus belegen Sie die
mehr als 420 gedruckten Zeitungstitel sowie mehr als 150 Newssites
hinter der Paywall.

Brutto-Reichweite: 52,0 Mio.
Print & E-Paper: 47,1 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 4,9 Mio.!

Bundle Formate Preisbrutto Preisbrutto
Print Mo-Fr, 4c/1 ET Print Sa 4c/1 ET
Online 1 Woche Online 1 Woche
Print: 1/1-Seite 3.462.481,- € 3.614.382,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/2-Seite 1.845.301,- € 1.923.018,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/3-Seite quer 1.287.342,- € 1.340.109,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/4-Seite quer 1.004.523,- € 1.043.984,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: Junior Page 1.305.783,- € 1.355.393,- € 1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Online: High Impact AdBundle Plus? Media Plus, angebotenes Volumen ,hinter der Paywall” im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel

2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
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Z1S-Schlissel: 105591

Score Media L-Stadte Plus

Geo-Targeting fir Stadte ab 500.000 Einwohnern (GfK 2022)

Im Geo-Targeting-Planungsraster fir Stadte ab 500.000 Einwohnern
werben Sie in den ausgewahlten Print-Titeln und eine Woche lang in den
dazugehdrigen digitalen Premiumumfeldern hinter der Paywall.

Brutto-Reichweite: 14,9 Mio.
Print & E-Paper: 13,5 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 1,4 Mio.!

Bundle Formate Preisbrutto Preisbrutto

Print Mo-Fr, 4c/1 ET Print Sa 4c¢/1 ET
Online 1 Woche Online 1 Woche

Print: 1/1-Seite 836.419,- € 899.358,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/2-Seite 453.444 - € 486.609,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/3-Seite quer 322.571,-€ 345.646,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/4-Seite quer 251.612,- € 268.750,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: Junior Page 314.704,- € 335.082,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Markt-Ant. [%]

Berlin, Hamburg, Minchen, KéIn, Frankfurt, Stuttgart, Dusseldorf, Dortmund, Duisburg, Essen, Bremen, Leipzig, Dresden
und Hannover

1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Media Plus, angebotenes Volumen ,hinter der Paywall“im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel
2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
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Markt-Ant. [%)

Z1S-Schlissel: 105592

Score Media M-Stadte Plus

Geo-Targeting fir Stadte ab 250.000 Einwohnern (GfK 2022)

Im Geo-Targeting-Planungsraster fr Stadte ab 250.000 Einwohnern
werben Sie in den ausgewahlten Print-Titeln und eine Woche lang in den
dazugehorigen digitalen Premiumumfeldern hinter der Paywall.

Brutto-Reichweite: 19,2 Mio.
Print & E-Paper: 17,4 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 1,8 Mio.!

Bundle Formate Preisbrutto Preisbrutto
Print Mo-Fr, 4c/1 ET Print Sa 4c¢/1 ET
Online 1 Woche Online 1 Woche
Print: 1/1-Seite 1.153.529,- € 1.225.567,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/2-Seite 624.271,- € 661.989,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/3-Seite quer 440.840,- € 446.974,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/4_Seite quer 343-777;' € 363.22 1,' € Alle L-Stadte und Aachen, Kiel, Duisburg, Bochum, Wuppertal, Bielefeld, Bonn, Minster, Mannheim, Augsburg,
Online: High Impact AdBundle Plus? Wiesbaden, Gelsenkirchen, Braunschweig und Ménchengladbach.
) i 1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Print: Junior Page 434242 ,- € 457.285,- € Media Plus, angebotenes Volumen ,hinter der Paywall“im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel

Online: High Impact AdBundle Plus? 2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
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Markt-Ant. [%)

Z1S-Schlissel: 105593

Score Media S-Stadte Plus

Geo-Targeting fir Stadte ab 100.000 Einwohnern (GfK 2022)

Im Geo-Targeting-Planungsraster flr Stadte ab 100.000 Einwohnern
werben Sie in den ausgewahlten Print-Titeln und eine Woche lang in den
dazugehorigen digitalen Premiumumfeldern hinter der Paywall.

Brutto-Reichweite: 29,3 Mio.
Print & E-Paper: 26,5 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 2,8 Mio.!

Bundle Formate Preisbrutto Preisbrutto
Print Mo-Fr, 4c/1 ET Print Sa 4c¢/1 ET
Online 1 Woche Online 1 Woche
Print: 1/1-Seite 1.932.358,- € 2.025.469,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/2-Seite 1.032.871,- € 1.081.197,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/3-Seite quer 725.709,- € 758.988,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?
Print: 1/4-Seite quer 565-805,‘ € 590-645,' € Alle M-Stadte und beispielsweise Osnabriick, Chemnitz, Aachen, Kiel, Halle, Magdeburg, Krefeld, Libeck, Oberhausen,
Online: High Impact AdBundle Plus? Mainz, Erfurt, Rostock, Kassel, Hagen, Saarbriicken, Siegen, Hamm, Miihlheim, Potsdam, Ulm und Pforzheim

) i 1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Print: Junior Page 723.851,- € 754.263,- € Media Plus, angebotenes Volumen ,hinter der Paywall“im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel
Online: High Impact AdBundle Plus2 2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
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Markt-Ant. [%)

Z1S-Schlissel: 105594

Score Media Metropolregionen Plus

Geo-Targeting laut Definition des IKM* und Stadte ab 250.000 Einwohnern (GfK 2022)

Im Geo-Targeting-Planungsraster flir Metropolregionen werben Sie in
den ausgewahlten Print-Titeln und eine Woche lang in den
dazugehorigen digitalen Premiumumfeldern hinter der Paywall.

Brutto-Reichweite: 39,3 Mio.
Print & E-Paper: 35,6 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 3,7 Mio.!

Bundle Formate Preisbrutto Preisbrutto

Print Mo-Fr, 4c/1 ET Print Sa 4c/1 ET
Online 1 Woche Online 1 Woche

Print: 1/1-Seite 2.634.031,- € 2.742.032,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/2-Seite 1.406.514,- € 1.462.297,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/3-Seite quer 984.150,- € 1.022.375,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

Print: 1/4-Seite quer 766.900,- € 795.427,- €
Online: High Impact AdBundle Plus?

) i 1) ma 2022 TZ, E14+ (nur in der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Print: Junior Page 998861,— € 1034076,— € Media Plus, angebotenes Volumen ,hinter der Paywall” im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel
Online: High Impact AdBundle Plus? 2) Bestehend aus: Billboard, Halfpage Ad, Rectangle, Skyscraper, Leaderboard
* Initiativkreis Europdische Metropolregionen
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Score Media DealWeek Plus

Ihre Highlight-Kommunikation als Inselanzeige

/ |hre Anzeige wird eine Woche lang aufmerksamkeitsstark im
redaktionellen Umfeld der ausgewahlte Print-Titeln sowie hinter der
Paywall auf den Newssites platziert.

/ An sechs aufeinanderfolgenden Erscheinungsterminen mit taglichem
Motivwechsel — auch wochenendibergreifend mit Wunschstarttermin
maoglich.

Brutto-Reichweite: 289,5 Mio.
Print & E-Paper: 283,6 Mio. Kontakte / Ad Impressions Online: 5,9 Mio.!

Bundle Format Paketpreis (Brutto)
6 ETs: Mo-Sa, 4c

Online 1 Woche

Print: Score Media DealWeek — Inselanzeige* 1.499.356,- €
Online: High Impact AdBundle Plus

1) ma 2022 TZ, E14+ (nurin der ma ausgewiesene Titel, hochgerechnet auf Mehrfachkontakte mit Faktor 1,9) sowie Score
Media Max Online, angebotenes Al-Volumen im Score Media Portfolio - Newssites analog Printtitel
,Inselanzeige” mindestens an drei Seiten von redaktionellem Content umgeben.

6 x DealWeek Print

0. e
wa 0 | /e -

6 x High Impact
AdBundle Plus

Billboard Plus Halfpage Ad Plus
= |

Rectangle Plus

Skyscraper Plus

Leaderboard Plus
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Score Media Plus

Exklusiv hinter der Paywall werben

/ Eine hoch attraktive Zielgruppe: Plus-Leser*innen sind jinger und aktiver sowie Uberdurchschnittlich einkommensstark und informiert. Ihre
intensive Mediennutzung wird getrieben durch vielseitige Interessen an Trendthemen, Wirtschaft und Fortschritt.

/ Ihre Botschaft profitiert von hoheren Wirkungschancen hinter der Paywall:
+ Zugewandte Nutzungssituation ohne Consent Banner, die den Lesefluss storen und die Erreichbarkeit der Leser*innen einschranken
+ Hohe Bindung zwischen Leser*innen und den digitalen Kanalen des Vertrauensmediums Nr. 1
+ Durchschnittlich weniger Ad Slots, die somit an Exklusivitat & Zielgruppen-Awareness gewinnen

High Impact
AdBundle Plus
Online 1 Woche
Brutto CpM

Pk TGSESZE TLUS

Leaderboard Plus Skyscraper Plus Rectangle Plus Billboard Plus Halfpage Ad Plus 715€
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L
Worauf also warten?

Premiumzielgruppe

Ihre Botschaft wird bei einer hoch attraktiven
Premiumzielgruppe mit enormer Reichweite platziert.

1A User Experience

Die Zielgruppe wird in einer aufmerksamkeitsstarken
Nutzungssituation erreicht. Ganz ohne Unterbrechung von
storenden und reiziberflutenden Consent Bannern.

Qualitatsumfeld

Mit individuellen Bundles im Qualitatsumfeld der regionalen
Tageszeitung platzieren Sie |hre Botschaft im richtigen Umfeld
im richtigen Moment.

iStock



Mit Kenntnis dieser Unterlagen bestatige ich die Score Media-AGB sowie die Datenschutzerklarung: /\

e Unsere AGB score-media.de/agb SCORE MEDIA

www.score-media.de Datenschutzerklarung score-media.de/datenschutzerklaerung / S \
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http://score-media.de/agb
http://www.score-media.de/datenschutzerklaerung
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